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© Adrian Almasan

A-NOBIS
Sektkellerei

BESONDERE EINBLICKE IN DIE MODERNSTE SEKTKELLEREI OSTERREICHS

Ein prickelndes und kulturelles Highlight im Nordbur-
genland - die A-Nobis Sektkellerei in Zurndorf. Nicht
nur hochqualitative Sekte und Champagner, sondern
auch kulinarische Kostlichkeiten aus dem Burgenland
und aus Frankreich werden den Besucherinnen und
Besuchern geboten. Ein Erlebnis fiir alle Sinne!

Die hohe Qualitat der Sekte und Champag-
ner zeichnet A-Nobis am 0sterreichischen
Markt aus. Um den Produkten einen an-
gemessenen Rahmen zu bieten, wurde die
A-Nobis Sektkellerei errichtet. In insgesamt
sieben einzigartigen Verkostungsraumlichkeiten

werden dem Genuss von Sekt und Champagner kei-
ne Grenzen gesetzt. Ein Highlight bildet der Innenhof
in Atriumbauweise, der zum Entspannen und Durchat-
men einladt.

Lust auf mehr? Die A-Nobis Sektkellerei bietet wissens-
werte Kellerflihrungen in Kombination mit Verkostun-
gen an. Von der Traube zum Sekt und Champagner -
Erfahren Sie mehr tGber den Prozess der Entstehung.
Die Auswahl von unterschiedlichen Verkostungs-
paketen garantiert, dass fir jeden Geschmack

etwas dabei ist.

Besuchen Sie uns im Rahmen einer Keller-

fihrung & Verkostung und uberzeugen Sie

sich selbst. Als kulturelle Highlights konnen

Sie im Zuge unserer Offnungszeiten auBerdem

unser Museum und unsere Galerie besuchen. In

unserer hauseigenen Vinothek bieten wir lhnen gerne

die Moglichkeit zum Kauf von Sekt und Champagner.

Weitere Informationen zu unseren Angeboten finden
Sie auf unserer Website www.a-nobis.at.
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SALZBURG

Editorial

CONSTANZE EBNER

Salzburg 100 —
aas Magazin
fur Genuss

und Lebensstil

Salzburg hat viel zu bieten. Viel Handwerkli-
ches, viel Traditionelles, aber auch viel Inno-
vatives. Auch diesen Herbst haben wir uns
wieder auf die Suche nach spannenden Pro-
jektenvon Salzburgerinnen und Salzburgern
gemacht. Fuindig geworden sind wir zum
Beispiel bei Christina Roth, deren Leben von
einer Handtasche auf den Kopf gestellt wur-
de, bei Josef Weghaupt und Franz Grabmer,
die sich beide aufihre jeweils eigene Art dem
Brot verschrieben haben, oder bei Sophia
Vonier, gebdirtige Vorarlbergerin, die heute
nicht nur eine eigene Galerie in Salzburg
fiihrt, sondern zusammen mit anderen Salz-
burger Frauen einen ganz besonderen City-
guide herausgegeben hat. AuBerdem legen
wirin dieser Ausgabe von ,Salzburg 100*ein
besonderes Augenmerk auf die Salzburger
Kaffeehauskultur. Was macht sie aus, wel-
che Rolle spielen die laufenden Trends und
warum gingen die Leute friher eigentlich ins
Café, um den Wetterbericht zu héren?

Viel Vergntigen beim Lesen!
Constanze Ebner

IMPRESSUM: , Salzburg 100" ist ein SN-SPEZIAL vom 28. Oktober 2022, Herausgeber: Dr. Max Dasch; Redaktion: Constanze Ebner, Judith Neuhuber,
Sandra Bernhofer, Ricky Knoll, Michaela Hessenberger; Projektbetreuung: Ingrid Bergstatter, Tel.: +43 662 /8373-272, ingrid.bergstaetter@sn.at;
Produktmanagement: Simone Aigner; Grafik: Mario Taferner; Alle: KarolingerstraBe 38-40, 5021 Salzburg; Titelbild: Izabela Magier — stock.adobe;
Druck: Druckerei Berger, Wiener StraBe 80, 3580 Horn.



Plaudern, Zeitung
lesen & Kaffee trinken

Seit gut 20 Jahren ist Evelyn Brandstitter Chefin im Café Bazar.
Mit den SN spricht sie iiber die Kaffeehauskultur der Salzburger.

CONSTANZE EBNER

Frau Brandstatter, was macht sie aus, unsere
sogenannte Kaffeehauskultur?

Evelyn Brandstétter: Diese typische Alt-Wiener
Kaffeehauskultur, wie wir sie beispielsweise im
Tomaselli oder bei uns im Bazar haben, die gibt es
jaeigentlich nurin Osterreich. Die findet man nicht
malin Bayern; das ist schon was ganz Spezielles.

Was ist das Spezielle daran?

Einenwichtigen Punkt findeich zum Beispiel, dass
man auch gut alleine ins Kaffeehaus gehen kann,
sich hinsetzen und Zeitung lesen kann, ohne dass
man dabei komisch auffallt. Viele Leute sagen
auch, das Café ist fir sie wie ein zweites Wohnzim-
mer. Das Zeitungsangebot ist auch ein wichtiger
Aspekt der Kaffeehauskultur. Nichtimmer nurins
Handy zu schauen, sondern das Zeitungspapier
noch in der Hand zu halten und beim Umblattern
das Rascheln zu héren—wenn das einmal nicht
mehrist, dann geht, glaube ich, auch im Kaffee-
haus ganz viel verloren. Was sicher auch zu unse-
rer Kaffeehauskultur gehort, ist das traditionelle
Interieur. Vielen Gasten, auch mir selbst, impo-
niert, dass es vor 100 Jahren hier drinnen fast
gleich ausgesehen hat wie heute.

Ist das Handy im Café ein No-Go?

Nein, heutzutage gar nicht mehr. Ich kann mich
aber noch daran erinnern, als ich vor 20 Jahren im
Bazar angefangen habe, da hing hier noch ein
Schild mit einem Spruch, der sinngemas lautete:
Wenn man ins Bazar geht, dann solle man seinem
Handy doch eine Pause génnen. Das geht heute
naturlich nicht mehr. Aber es stért auch nicht—und
lauten tut es eigentlich nie, da geben die Géaste
schondaraufacht ...

Zu welchem Anlass gehen die Salzburgerin-
nen und Salzburger ins Café?
Eigentlichzuallen Anlassen. Das geht schonin der
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Frah mitdem Frihstucklos. Frihsticken gehenist
jaerstinden letzten 10 oder 20 Jahren ,in“ gewor-
den. Ich glaube, das Fingerlos war das erste Café,
das diesen Trend in Salzburg etabliert hat. Alle an-
deren haben dann nachgezogen. Auch mittags ist
beiuns viel los, das hangt nattrlich auch mit unse-
rer kleinen feinen Kiiche zusammen. Nachmittag
kommen die Leute dann zu Kaffee und Kuchen
und am frihen Abend auf ein Glaserl Wein oder
nochmal auf eine Kleinigkeit zum Essen.

Was ist der Lieblingskaffee der Salzburger?
Mir fallt am Monatsende immer auf, dass der Cap-
puccino der Renner ist. Und unser Hauskaffee,
dentrinke ich selbst auch am liebsten. Das ist ein
starker Filterkaffee mit Milch und Schlagobers. Der
schmeckt vor allem zum Fruhstick sehr gut.

Die Lieblingsmehlspeise?

Das sind sicher die Strudel, die durfen nie fehlen.
Vor allem unser Topfenstrudel ist wahnsinnig
beliebt. Ich persdnlich mag Uberhaupt keinen Top-
fenstrudel, aber viele unserer Gaste behaupten,
unser Topfenstrudel sei der beste, den sie jemals
gegessen hatten.

Cappuccino mit Toppings, Cold Brew Coffee,
pflanzliche Milchalternativen ... Inwieweit
gehtdas Bazar mit den Trends?

Grundsatzlich haben wir bis heute einrelativ tradi-
tionelles Kaffeeangebot. Einen Chai-Latte oder
Kaffee mit zusatzlichen Geschmackern gibt es bei
uns nicht. Cold Brew Coffee haben wir heuer das
erste Mal ausprobiert, allerdings sind es in erster
Linie Touristen, die danach fragen. Ich glaube
aber, dass wir generell nicht unbedingt das Publi-
kum haben, das einen Cappuccino mit Vanilletop-
ping bestellt. Bei Trends wie Sojamilch oder lakto-
sefreier Milch gehen wir natrlich mit. Wir haben
auch eine vegane Margarine und glutenfreies Brot.
Also auch ein Veganer —ein Vegetarier sowieso —
oder jemand mit Unvertraglichkeiten findet etwas

>
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Evelyn Brands
seit gut 20 Jahre
das Café Bazar. |
BILD: SN/CHRISTOPH HAUB



beiuns. Wobeiwir dann nicht zehn verschie-
dene Alternativen anbieten, sondern halt
einen glutenfreien Toast.

Laut einer aktuellen Studie greifen8von
10 Osterreicherinnen und Osterrei-
chern zu Coffee to go. Ist der Kaffee
zum Mitnehmen eine Konkurrenz fiir
das Kaffeehaus?
Nein, Coffee to go sehe ich Gberhaupt nicht
als Konkurrenz. Ich denke, das ist der Zeit-
geist von heute, den man einfach anneh-
men muss. Ob man es mag oder nicht, ist
dabei jedem selbst Uberlassen. Ich glaube
auch nicht, dass es bestimmte Géaste-
schichten oder Altersgruppen sind, die ent-
weder einen Kaffee bei Starbucks holen
oder zuunsins Bazarkommen. Meine éltes-
te Tochter ist 20 und das beste Beispiel da-
fUr, dass beides geht. Sie ist ein groBer Star-
bucks-Fan, aber sie liebt es genauso, mit
ihren Freundinnenins Bazar zu kommen. Es
ist wohl eher der Anlass, der beeinflusst, wo
die Leute zum Kaffeetrinken hingehen.
Wirhaben zum Beispiel gleich am Anfang
meiner Tatigkeit im Bazar den sogenannten
Stehespresso an der Bar eingefuhrt. Der ist
dann ein bisschen billiger, so wie es auch in
[talien Ublichist. Dieses Angebot wurde aber
beiuns gar nichtangenommen. Dafur steht
das Bazar einfach nicht. Wer zu uns kommt,
will sich zumindest eine halbe Stunde oder
Stunde in Ruhe hersetzen, ratschen oder
Zeitung lesen.

Welche Rolle spielen Fairtrade, Nach-
haltigkeit und Regionalitidtim Bazar?
Mir personlich ist das wahnsinnig wichtig.
Privat sowieso, aber auch in den Betrieben
versuchen wir, diese Aspekte bestmoglich
durchzusetzen. Das gelingt aber leider nicht

06 SALZBURG100 Salsburger Nachrichten

Das Interieur im Café ist heute noch dasselbe wie vor 100 Jahren. Das imponiert.

inallen Bereichen. Wir haben seit 20 Jahren
llly-Kaffee, meiner Meinung nach der beste
Kaffee. Das ist zwar kein Fairtrade-Kaffee,
aber sicherlich eine gute Marke. Sehr gro-
Ben Wert legen wir auf Regionalitat. Wir ko-
chenimmer saisonal und versuchen, alles
was wir brauchen—das GemUse, die Salate,
sogar Melonen —bei unseren regionalen
Bauernin Lieferingzu bekommen. Es gibtal-
lerdings immer wieder Artikel, die wir ander-
weitig zukaufen muissen. Zum Beispiel die
Orangen, die kommen jetzt gerade aus
Sudafrika. Ich kann unseren Gasten nicht
einfach sagen, sie kriegen heute keinen
frisch gepressten Orangensatft bei uns, weil
ich keine Orangen aus Stdafrika kaufen will.
Das wére zu extrem.

Woraufich noch ganz groBen Wert lege,
ist, keine Lebensmittel zu verschwenden.
Bei uns wird wirklich kaum etwas wegge-
schmissen; wenn etwas Ubrig bleibt, ver-
werten wir es anderweitig, verkochen das
Obst z.B. zu Marmelade, oder unsere Mitar-
beiter kdnnen sich etwas mitnehmen. Aber
wir schmeiBen sicher keine Waren, die in
Ordnung sind, in den Mistkubel.

Das Bazar ist beliebt bei Jung und Alt,
bei Einheimischen, Touristen, Kiinst-

Blick aus dem Wintergarten.

BILDER: CHRISTOPH HAUBNER (4)

Mehlspeisen diirfen im Café nicht fehlen.

lern und Geschéftsleuten. Was ist das
Geheimrezept?

Ich glaube, das sind unsere Mitarbeiter. Ich
finde es personlich am wichtigstenin unse-
rem Beruf, dassimmer jeder Gast gleich nett
bedient wird. Egal ob das zum Beispiel der
Herr Lanzist, der drei Mal am Tag auf einen
Kaffee zu uns kommt und unser Nachbar ist,
oder ob das ein Tourist aus Saudi-Arabien
oder Amerika ist, der nur ein einziges Malim
Leben ins Bazar geht. Jeder muss gleich
und vor allem zuvorkommend und freund-
lich bedient werden. Naturlich haben wir ein
schénes Ambiente und der Kaffee
schmeckt hoffentlich gut. Aber einen guten
Kaffee und ein schénes Ambiente haben an-
dere Lokale auch. Ich denke, es kommt auf
die personliche Note an. Jeder Gast soll bei
uns das Geflihl haben, dass er willkommen
ist und gerne bedient wird. SchlieBlich sind
wir auch nicht ganz billig —am Ende muss
einfach das Ergebnis passen.

Esist schlieBlich unsere Aufgabe in der
Gastronomie und Hotellerie, den Gasten
eine oder zwei schone Stunden zu bereiten
und sie zufriedenzustellen. Das darf man nie
aus den Augen verlieren.

Wo gehen Sie privat gerne auf einen
Kaffee?

Wennich-was zwar selten der Fall ist—frth-
stlicken gehe, dann gerne ins Auersperg,
weilich das Fruhsttcken dort unglaublich
nett finde. Daist alles biologisch und super
gut. Mir gefallt die Atmosphare und ich mag
die Bediener sehrgerne.

Ins Café gehe ich wirklich kaum. Mir fehlt
zum einen leider die Zeit, zum anderen habe
ich nurwenig das Bedurfnis danach.
SchlieBlich binich taglich im Bazar und trin-
ke sowieso immer hier meinen Kaffee.



Hotel Goldener
Storymaking se

HIrsch —

it 1407

Das Hotel Goldener Hirsch in Salzburg ist ein Ort, an dem ewige Augenblicke entstehen,
Mythen erfunden und unvergessliche Momente zum Teil der Geschichte des Hauses

werden. Es hat gute Griinde.

Ein Salzburger Wahrzeichen fiir
Salzburg und die ganze Welt

Das Hotel Goldener Hirsch ist mit Salzburg
so verwurzelt wie die bekannte Getreide-
gasse, in der es sich befindet.

Das Haus bringt die Gaste mit dem
bezaubernden Charakter der Stadtin
BerUhrung —dank erstklassiger Lage an
den Festspielhdusern und nur wenige
Schritte von Mozarts Geburtshaus ent-
fernt.

Wo die 6sterreichische Gastfreund-
schaft weltweit geliebt wird

w~Jeder Gast bei unsist ein Freund des
Hauses", so lautet das herzliche Motto im
Hotel Goldener Hirsch.

Seit 1407 ein Inbegriff der Salzburger
Gastlichkeit, gibt das Haus durch seine
personliche Atmosphare nicht nur interna-
tionalen Géasten, sondern auch Salzbur-
gern ein Gefuhl des familiaren Willkom-
menseins.

Die beiden authentischen Gsterreichi-
schen Restaurants und die renommierte
Bar gehoren zu Salzburgs beliebtesten
Lokalen fur einen Besuch vor oder nach
dem Theater und sind eine Hommage an
das kinstlerische Erbe der Stadt.

Ein Augenschmaus im Unesco-
Weltkulturerbe und zeitlose Gaumen-
freuden der Unvergesslichkeit

Im mitzwei Hauben pradmierten Fine Dining
Restaurant Goldener Hirsch und im urig-
gemutlichen Herzl wird Kochkunst auf
hdchstem Niveau zelebriert.

Das Ambiente ist geschichtstrachtig,
denndank seines 600-jahrigen Bestehens
steht das Hotel unter Denkmalschutz — so
viel Historie bedeutet aber nicht, dass man
sich kulinarisch nichtimmer wieder neu
erfindet.

Seit 2021 hat Daniel Mild als Chefkoch
die Geschicke in der Hand und mit der
Event-Reihe ,Mild kocht* ein neues High-
lightim kulinarischen Kalender geschaffen
—nachster Terministam 16. November un-
ter dem Motto Mild kocht "feinste Truffel".

Info & Kontakt

Hotel Goldener Hirsch
A Luxury Collection Hotel
Getreidegasse 37

5020 Salzburg

Tel.: +43 (0) 662/808 4290
GOLDENERHIRSCH.COM
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,Inden 30ern gir
zum Radiohorer

Is

man
s Café”

Zeitungen, Radio- und Fernsehgerite waren lange Zeit kostspielige Anschaffungen.
Zum Nachrichtenhdren oder fiir den Wetterbericht traf man sich im Kaffeehaus.

CONSTANZE EBNER

Warum die Menschen ins Kaffeehaus ge-
hen, hat viele Griinde. Oft steht dabei ein
geselliger Aspekt im Vordergrund. Wo
sonst als im Café kann man entspannt zu-
sammensitzen, Zeitung lesen und plau-
dern, die Zeit vergessen und ab und zu an
einem Kaffee nippen.

Bereits im Jahr 1700 wurde das erste
Kaffeehaus in Salzburg eréffnet. Und zwar
von dem aus Frankreich stammenden
Jean Fontaine, deram 31. Marz die Ge-
nehmigung zum Verkaufvon Tee, Kaffee
und Schokolade beziehungsweise Kakao
erhalten hatte. Eine geeignete Raumlich-
keitfand er in einem Gewdlbe in der Gold-
gasse 40, der heutigen Nummer 5. Nach
Fontaines Tod wechselte das Kaffeege-
wolbe mehrfach den Besitzer, bevor es
1753 von Anton Staiger ibernommen wur-
de und 1764 auf den Alten Markt Ubersie-
delte. Das Café Staiger, wie es nun hieB,
wurde das erste groBe Kaffeehaus der
Stadt. 1852 Uibernahm der Zuckerbacker
Carl Tomaselli das Café und benannte es
in Café Tomasellium.

Inden 1860ern kam es schlieBlich zu einer
Welle von Kaffeehausneugrindungen, her-
vorgerufen durch eine neue, gelockerte Ge-
werbeordnung. Rasch entwickelten sich die
zahlreichen Cafés zum Treffpunkt der unter-
schiedlichen sozialen Gruppen des Salz-
burger Burgertums. Nicht nur das Getranke-
angebot, auch dargebotene Livemusik und
ein vielfaltiges Angebot an Spielen luden
zum Verweilen ein. Vor allem Billardtische
zahlten lange Zeit zur Grundausstattung ei-
nes Cafés, selbstin Fontaines Cafégewdlbe
gab es bereits einen Billardtisch.

Zum Zeitunglesen ins Café

Cafés dienten aber nicht nur der Unterhal-
tung der Bevolkerung, sondern waren im-
mer schon Statten der Information und
Kommunikation. Bereits in den 1830er-Jah-
ren bot das —damals noch — Café Staiger
den Gasten zweifranzdsische Zeitungenan.
Daruber hinaus gab es—auch in anderen
Kaffeehausern der Stadt — meist deutsche
und Osterreichische Tages-, Wochen- und
Monatszeitungen. , Die Leute haben auf-
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EIN ALTER SPORT IN »NEUER SICHT*

Salzburger FuBballfreunde verfolgen ein FuBballldnderspiel im Café Engljdhringer.
Foto vom 4. Dezember 1954 in den ,,Salzburger Nachrichten*.

grund der Kosten und aufgrund der Auswahl
an Zeitungen und Zeitschriften, die esin den
Cafés gab, im Kaffeehaus gelesen”, weil3
Christian Flandera vom Salzburg Museum.
»Sich eine Zeitung beziehungsweise ein
Abo zu leisten war damals durchaus teuer.
Manche Kaffeehduser haben sogar ver-
sucht, vor allem die Wochenzeitungen Uber
Annoncen weiterzuverkaufen, sobald die
nachste Ausgabe herausgekommenist, um
so einen Teil ihrer Investitionen zurickzube-
kommen.®

Auch vom Café Lobmayr, 1839 von
Simon Lobmayrim Ritzerbogengebaude
am Universitatsplatz eréffnet, ist Uberliefert,
dass es von der burgerlichen Elite neben
dem Spiel (neben Billard waren auch ver-
schiedene Karten- und Brettspiele beliebte
Spiele, die in nahezu allen Kaffeehausern zu
findenwaren) vor allem auch zur Konversa-
tion und zur Lekttre genutzt wurde. 1870,
nach dem Tod Lobmayrs, Gbernahm der
Cafetier Heinrich Endres die Lokalitat, die er

—modernisiert und vergréBert— 1876 unter
altem Namen neu erdffnete. Er bewarb sein
Café nicht nur mit ,vorziglichen Kaffee-
hausgetranken®, ,aufmerksamer Bedie-
nung® und ,ganz neuem Billard“, sondern
auch mit ,zahlreichen Zeitungen®, dieim
Kaffeehaus auflagen. Und ,zahlreich® war
hier wirklich nicht Ubertrieben. Neben den
lokalen Presseerzeugnissen gab es diverse
Uberregionale Blatter, Zeitungen aus dem
deutschen Ausland sowie regionale Blatter
aus Tirolund Oberdsterreich. Ein GroBteil
der Lektlre war dabei deutschnational bis
deutschradikal. Neben den Zeitungen gab
es auBerdem noch Witz- und Satireblatter,
manche davon eher erotischer Natur, aber
auch illustrierte Boulevardzeitschriften.

In den 20ern des 20. Jahrhunderts wurde
den Zeitungen gar noch ein anderer Zweck
fur Kaffeehausbesucher —und inzwischen
auch Kaffeehausbesucherinnen —zuteil.
Und zwar kommunizierten diese zum Tell
Uber Zeitungsannoncen miteinander. Be-



kanntist beispielsweise eine Annonce, in
der zwei Damen, die sich zu einem be-
stimmten Zeitpunkt im Café Lohr befunden

hatten, um ,ehrbare Bekanntschaft* gebe-
ten wurden.

Radio und Fernsehen locken Géste an
Ab 1930 fanden die ersten Radios Einzugin
Salzburgs Cafés und wurden dort zum wich-
tigen Bestandteil des Kaffeehausangebots.
So lieferte etwa der Radiosalon Morawetz
am 9. November 1930 stlndlich die neuen
Wahlergebnisse der Nationalratswahl an
spezielle Kaffeehauser der Stadt. Fur die
Bewohner Salzburgs ein wichtiges und at-
traktives Angebot, schlieBlich konnte sich
kaum ein privater Haushalt zur damaligen
Zeit selbst ein Radiogerat leisten.

,In den 30er-Jahren ist man zum Radio-
horenins Café gegangen”, erzahlt Flandera,
,die Cafés haben ihr Radioangebot auchin
den Zeitungen fleiBig beworben, das Café
Pitter zum Beispiel hatimmer annonciert,
wann ein FuBballlanderspiel Ubertragen
wird." Das Café Krimmel bot bisweilen gar
Radiokonzerte an und das Café Lohrwarb
mit der Radiotbertragung des taglichen
Wetterberichts um 22 Uhr.

1947 wurde das Café Winkler am
Monchsberg eréffnet. Mit seinem vielfalti-
gen Angebot an Live- und Tanzmusik traf es
ganz und gar den Geschmack der Leute,

Alarmstufe Il fir

Salzburger rissen

i nmte Salzburger Radio-
Figlnea ?;:{’m hat flir ihre le_.mdii
und Kunden, wie aus Zentungﬁﬁns:n
raten am Domers-ts}g zu entne mdie
war, die Mbglichkeit gresthgtfet;‘, e
Operner'dtfnung kosta:ﬂos mkii?-]ﬁ 3
sehen mitzuerleben. Diese An r
gung wirkte auf die Sgilzburg;rmw!
Alarmsignal. Die fiir die Kon 1Ver-
Engljdhringer in Maxglan zur o
filgung stehenden Platzkarten ;.v:;er_
im Handumdrehen, namlich in b
halb einer knappen Stunde, ,,ausw_:d_j
kauft®. Radio Walter entschlofl sk

Platzkarten waren

sich um 200 Plu_fzkarien bei

Opern-Fernseher
Radio Walter

— heute die ,,Vienna Coro-
g;'cytlir::gr?“ an diesen drei Stellen sehen
konnen. Weitere Anlagen fiir den
Gemeinschaftsempfang konnte die
Firma nicht mehr einrichten, da auch
in Wien keine Fernsehgerite mehr
1 bekommen waren,

Im iibrigen werden selbstverstand-
lich auch die anderen Salzburge_r Lo-
kale mit Fernsehapparaten, wie das
Hotel-Café Winkler, das Café _Es-
planade, die Zistel.ah'n,_ die. Kondito-
rei Marianne usw, einen Massen-
andrang verzeichnen konnen, — Die
Postdirektion hat zur Opernerdff-
nung ein Sonderpostamt im Kassen-
raum der Oper eingerichtet, das bie
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Zeitungsausschnitt aus den SN von 1955.

die sich nach dem Krieg nach ungezwunge-
ner Unterhaltung sehnten. Auch die Medien
spielten dabei eine wichtige Rolle. Nicht nur
verodffentlichten die Salzburger Tageszei-
tungen regelmaBig Berichte Uber diverse
Konzertangebote, sondern es fanden auch
populare Veranstaltungen unter Mitwirkung
der lokalen Medien statt. So wurden etwa
bunte Tanzabende des Senders Rot-WeiB-
Rotim Café Winkler moderiert, auch Lieder-
abende fanden unter Mitwirkung des Radio-
senders im Winkler statt.

www.salzburg-altstadt.at
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1954 gab es schlieBlich im Café Engljah-
ringer in Maxglan den ersten Fernseherin
Salzburg. Eine neue Attraktion, die laut
Christian Flandera wiederum viele Gaste
anlockte. Ob Wetterbericht, FuBballspiel
oder politische Nachrichten wie Wahlergeb-
nisse —,all diese Sachen, die uns heute
selbstverstandlich und Uber Internet und
Handy sofort verfugbar sind, hat man da-
mals quasi nur dann live mitbekommen,
wenn man zum Radiohdren oder Fernsehen
ins Kaffeehaus gegangenist.”



Christina Roth setzt in ihrer Ledermanufaktur auf Handarbeit.
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Taschen, Traume, Tradition

Christina Roth ist eine der wenigen Ledergalanteriewarenerzeugerinnen Osterreichs.
Fiir ihre Liebe zum Handwerk hat sie ihr altes Leben hinter sich gelassen.

JUDITH NEUHUBER

Was ware eine Frau ohne ihre Handtasche?
Geldborse, Handy, Lippenstift, Taschent-
cher—allerlei NUtzliches und Unwichtiges
sammelt sich darin. So kann einiges an
Gewicht zusammenkommen, was frau mit
sichtragt. Doch eine Tasche ist nicht nur ein
Accessoire. Im Fall von Christina Roth hat
eine Tasche ein ganzes Leben verandert.
Ursprunglich war die geburtige Stidost-
steirerin beruflich auf der Karriereleiter auf
dem Weg nach oben. Als Projektmanagerin
bei Red Bull in Salzburg mit Personal- und
Budgetverantwortung hatte sie zwei Master-
abschlUsse in der Tasche und einige Aus-
landsaufenthalte absolviert. Nach dem
zweiten Wirtschaftsstudium wollte sich Roth
selbst mit einer Tasche belohnen. ,Ich bin
aber kein Markenmadchen®, sagt die 35-
Jahrige Uber sich selbst. Eine Tasche von
der Stange, bei der man auch fir den Na-
men zahlt, kam also nichtinfrage. In Wien
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fand Roth eine Taschnerin, die ihr eine
Tasche nach ihren Vorstellungen anfertigte.

Liebe auf den ersten Blick

Die gefiel letztlich nicht nurihr, sondern auch
anderen. Vor ihrem wirtschaftlichen Hinter-
grund kam Roth die Idee, mehrere dieser
Taschen herstellen zu lassen und diese
dann zu verkaufen. Doch mit der Taschnerin
in Wien konnte sie nicht mehr rechnen, denn
die hatte inzwischen aufgehort. SchlieBlich
stieB sie auf den Taschner Mark Kainberger
in Salzburg. ,Als ichin seine Werkstatt rein
bin, war es Liebe auf den ersten Blick: der
Ledergeruch, der knarrende Holzboden, die
erdige Arbeit®, erinnert sich Roth. Es war ein
Kontakt zu einer anderen Welt, und Roth war
bis dahin nicht bewusst, dass diese andere
Welt sie so anziehen wurde.

Christina Roth war dermaBen begeistert
von der Arbeit mit Leder, dass sichinihr ein
aus heutiger Sicht naiver Gedanke festsetz-
te: ,Das kann nicht so schwer sein. Das

kannichauch.” Kurzerhand fuhr sie zu ei-
nem Baumarkt, kaufte sich dort Schere und
Kleber und besorgte sich noch Leder. Doch
so einfach, wie Roth sich die Arbeit vorge-
stellt hatte, war sie doch nicht, wie sie
schnell herausfand. Sie probierte zum Bei-
spiel 15 verschiedene Kleber aus, bis sie
wusste, mit welchem sie arbeiten konnte.
Tipps von Ledergalanteriewarenerzeugern,
wie diese Taschner-Sparte offiziell heift,
konnte sich Roth nicht holen, weil es nur
mehr wenige dieser Handwerker gibt. Und
auchim Internetist nicht viel Gber diesen
alten Beruf zu finden. Trotzdem blieb Roth
dran. ,Ich habe eine richtige Obsession ent-
wickelt*, erzahlt sie. Da war sie Mitte 20. Sie
opferte fur ihre Leidenschaft Freizeit und Ur-
laub und hatte danebenihrenregularen Job.
,lch habe beide Berufe exzessiv betrieben”,
stellt Roth fest. Doch dann stand sie vor
einem Scheideweg. Willman in Osterreich
Produkte aus Leder verkaufen, braucht man
daflr eine Gewerbeberechtigung. Die gibt

BILD: SN/JUDITH NEUHUBER



Stiegl-Brauwelt

Die Biererlebniswelt in Salzburg zahit zu den spannendsten Attraktionen der Stadt.

Bier gehort seit Tausenden von Jahren zur
Geschichte der Menschheit. Und so gibt
es rund um das éalteste Kulturgetrank der
Weltviel Interessantes zu erzahlenund zu
entdecken. Fur alle, die gerne mehr daru-
ber erfahren méchten, bietet die Stiegl-
Brauwelt vielféltige Moglichkeiten, Bier mit
allen Sinnen zu erleben.

Die Biererlebnisweltam Sitz der Brauerei
in Salzburg-Maxglan zahlt zu den span-
nendsten Attraktionen der Stadt und ver-
bindet Uberlieferte Braukunst mit gelebter
Innovation sowie regionaler Lebenskultur.

Auf mehr als 5000 m° Ausstellungsflache
bietet das Museum den Besucherlnnen
faszinierende, multivisuelle Erlebnisse wie
das Stiegl-Braukino, ein einzigartiges Er-
lebniskino mit 270-Grad-Rundum-Blick
und Bodenprojektion.

Eine FUhrung durch die Produktion ge-
wahrt interessante Einblicke in das topmo-
derne Sudhaus und die Flaschenabfull-
halle, wo pro Stunde 90.000 Flaschen
Stiegl-Bier abgefullt werden.

Daruber hinaus verfugt die Biererlebnis-
welt Uber eine typisch ,bierige” Gastrono-

BILDER: SN/STIEGL-BRAUWELT (2)

mie. Im Brausttberl und im dazugehorigen
Biergarten werden in gemutlicher, braue-
reitypischer Atmosphare Klassiker der 6s-
terreichischen Kuiche und eine vielfaltige
Auswahl an Stiegl-Bierspezialitaten ser-
viert. Gleich nebenan, im exklusiven Res-
taurant Paracelsusstube, konnen die Géas-
te Osterreichische Gourmetkuche auf
hoéchstem Niveau genieBen.

Ein Abstecherin den Stiegl-Braushop
rundet das Erlebnis ab und bietet eine gro-
Be Auswahl an Stiegl-Fanartikeln fur Klein
und GroB.

Info & Kontakt

Stiegl-Brauwelt
Offnungszeiten Gastronomie:
Téaglich10-24 Uhr

(warme Kuche von 11-22 Uhr)
Offnungszeiten Museum:
Téaglich10—-18.30 Uhr
(Mai-Oktober 10—20 Uhr)
Allgemeine Fuhrungen:

Téaglich 10.30 Uhr, 13 & 15.30 Uhr
(Mai-Oktober zusétzlich 14 & 16 Uhr)
WWW.BRAUWELT.AT

Reservierung: BRAUWELT@STIEGL AT
oder Tel.:+43 (0) 50/ 1492 1492

ANZEIGE
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Wer méchte, kann seine Initialen ins Leder prdgen lassen (links). Zeitintensiv: Die Taschnerin néht alles mit der Sattlernaht.
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Die Einzelteile werden zugeschnitten (rechts), zusammengefigt und die Kanten abgeschliffen.

es aber nur mit einer entsprechenden Aus-
bildung. Also den gut bezahlten Job aufge-
ben und in die Berufsschule gehen?

Roth entschied sich fur diesen Schritt. Sie
besuchte die Berufsschule in Lilienfeld und
saB als einzige Ledergalanteriewarenerzeu-
gerin mit Reitsport- und Autosattlernin der
Klasse. Praktische Erfahrung konnte Roth
allerdings nichtin einer Werkstatt sammeln,
denn: ,Firmich gab es keinen Lehrbetrieb.*
Also zog sie auf eigene Faust los, machte
Praktika in Frankreich und Japan, bei einem
der besten Taschner der Welt. Und weil sie
keinen Lehrbetrieb hatte, musste sie auch
die Schulkosten sowie die Reise- und Uber-
nachtungskosten aus eigener Tasche be-
zahlen. Sie finanzierte das und ihren Le-
bensunterhalt mit Erspartem. Seit 2019,
nach der Lehrabschlussprifung, ist Christi-
naRoth nun eine derwenigen Ledergalante-
riewarenerzeugerinnen in Osterreich.

Werkstatt in der Getreidegasse

Anfang 2020 der nachste Schritt: Roth eroff-
nete in der Getreidegasse in Salzburg ihre
eigene Werkstatt. Ein messingfarbenes
Schild an einer Holztur weist Kunden den
Weg. Er fuhrt Uber eine Holztreppe und ei-
nen FuBboden aus Adneter Marmor in den
ersten Stock von Haus Nummer 30. lhre Le-
dermanufaktur war urspriinglich ein Lager
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und die Arbeit gerade im ersten Winter ohne
Heizung sehr muhsam. SchlieBlich braucht
Roth fur ihre Arbeit warme Finger. , Ich wollte
aber unbedingt wohin, wo das Umfeld zum
Handwerk passt®, erklart die 35-Jahrige.
Das Haus, in dem sie ihre Produkte herstellt,
hat eine 500-jahrige Geschichte. Christian
Wieber mit seiner Schlosserei und Messer-
macher Richard Kappeller befinden sichin
der Nachbarschaft.

In Roths Werkstatt entsteht alles aus Le-
der, was nicht zum Anzieheniist. Taschen,
Geldbdrsen, Schlusselanhanger oder Gur-
telwerden ausschlieBlich in Handarbeit ge-
fertigt. Zwar gibt es auch zwei Nahmaschi-
nenim Raum, die kommen aber nur bei Re-
paraturen und beim Anfertigen von Prototy-
pen zum Einsatz. Roth hat sich inzwischen
einen Namen gemacht und stellt Prototypen
fUr die Massenproduktion her, sei es fur den
funktionellen Bereich oder fur Modedesi-
gner. Dass dann nichtihr Name auf den Pro-
dukten steht, ist Roth nicht so wichtig. Ihr
gehtes um das Handwerkliche.

,Wir sind im deutschsprachigen Raum
die Einzigen, die Feinlederwaren und Ta-
schen von Hand mit der traditionellen Satt-
lernaht nahen*, berichtet Roth. Sie sprichtin
der Mehrzahl, denn sie beschéftigt inzwi-
schen auch eine Auszubildende. ,Wenn du
mit den Handen was machst, steckst du

Energie rein. Das Produkt ist dann anders
aufgeladen®, ist die Taschnerin Uberzeugt.
,Das, was wir machen, ist etwas Besonde-
res. Wir konkurrieren nicht mit dem Massen-
markt.“ Ob Leder von Karpfen, Schlange,
Kalb, Schwein, Ziege oder Krokodil —nattr-
lich zertifiziert —, verwendet wird, was dem
Kunden geféllt und fur das gewutnschte Pro-
dukt geeignetist. Nachdem zum Beispiel
die Einzelteile einer Tasche zugeschnitten
sind, wird das Leder in Wien gespaltet, zu-
rick nach Salzburg geschickt und dort zu-
sammengefugt. Daflr braucht die Taschne-
rin Fingerfertigkeit, Geduld und Feingefuhl.
Die Arbeitist kdrperlich durchaus anstren-
gend, daviel zu hebenist, aber auch ge-
hammert, gezogen, geschnitten und ge-
druckt wird. Zahlreiche Arbeitsschritte und
-stunden stecken in einem fertigen Produkt.
Wer eine Tasche von Christina Roth haben
will, muss mindestens sechs Monate darauf
warten. Auch fir Reparaturen gibt es eine
Wartezeit.

Nach ihren Wuinschen fur die Zukunft ge-
fragt, sagtdie Taschnerin: ,Ichwill, dass das
Handwerk weiterlebt und wieder wachst.”
Sie gibt deshalb ihr Fachwissen in Work-
shops weiter und will weiterhin Lehrlinge
ausbilden. Ihr personliches Ziel: ,Ich wirde
gerne zu den fachlich besten Lederhand-
werkerinnen in Europa gehoren.*



Fine Dining im ,Das Schre

Zwei junge Koche bieten Kostlichkeiten auf hochstem Niveau im Pop-up-Restaurant.

Fine Dining in Sneakers und Jeans —im
Schrei erleben wir eine harmonische Ver-
mahlung von bislang unvereinbar Ge-
glaubtem: Zwei junge, von ihrer Hand-
werkskunst beseelte Gastgeber ersinnen,
bereiten und servieren ihre Kreationen als
(bis zu sechsgangige) Uberraschungsme-
nus auf sehr hohem Niveau —in einer erfri-
schenden Atmosphare entspannter Leich-
tigkeit. Und sehr personlich: Denn Speise-
karte gibt es keine im Schrei, dafr indivi-
duelle Beratung und Betreuung am Tisch.
Individuell und kreativ ist auch die Wein-
auswabhl: viel Biodynamisches, aber auch
etablierte Klassiker; mehr als 70 Positio-
nen, allesamt personlich verkostet. Jakob
Schmid und Daniel Reifecker Uberlassen
nichts dem Zufall. Die beiden Kéche leben
ihre Vision einer neuen Gastgeberkultur
mit spurbarer Begeisterung.

Geschmacklichimmer am Punkt
Beim Betreten des Restaurants mag sich
so mancher zurlickversetzt fuhlen in des-
sen Zeit mit Dartautomat, Bier und Bosna.
Jedoch verfliegt dieser Eindruck spates-
tens, nachdem man am Tisch Platz ge-
nommen hat und der Schrei-Effekt ein-
setzt: keine Bierdeckel, MaBkrlige oder
Schlagermusik mehr, stattdessen Zalto-
Glaser und handgetopferte Teller. Die
Gerichte der beiden Kdche sprechen eine
klare Sprache: Geschmacklich bestimmt
und immer am Punkt, fokussiert auf die
Produkte und den Knalleffekt am Gaumen.
Genau diesen Geschmack haben die bei-
denin den letzten Jahren gemeinsam ent-
wickelt und gepragt. Ausgehend von ei-
nem Salzburger Sternerestaurant fihrte
sie der Weg unter anderem zum Rote
Wand Chef’s Table —unter der Fihrung
von Koch des Jahres Max Natmessnig —
und ins Hamburger 3-Sterne-Restaurant
The Table by Kevin Fehling. Diese Einflus-
se verarbeiten die beiden Gastronomen
nun in einem lockeren und qualitativ hoch-
wertigen ,Casual fine dining“-Konzept.

Neues Restaurant bereits in Planung
Doch wie der Name ,, Pop-up-Restaurant*
schon sagt, wird man nicht furimmer im
Aiglhofer ,Edelbeis|* bleiben: Jakob und
Daniel planen bereits mit Begeisterung ihr
neues Restaurant, welches maglichst
nahtlos zum Ende des Schrei-Pop-ups
erdffnet werden und neue MaBstabe in
Sachen Gastronomie setzen soll.

Info & Kontakt
Das Schrei

Rudolf-Biebl-StraBe 3a

5020 Salzburg
RESTAURANT@DAS-SCHREI.AT

Tel.: +43(0) 660/ 154 11 02
WWW.DAS-SCHREIAT

Offnungszeiten:

Montag bis Freitag: 18.30-22.30 Uhr

w
o
ju
()
n
[%)
<
o
=z
wv
&
)
a
=
@

ANZEIGE



Bio Dinkel Einkorn Amarant
Dem

pbesten
Brot
auf der
Spur

bio Waldstoudenroggenbrg

Zwei Ménner, zwei
Herangehensweisen, eine
Mission: Josef Weghaupt
und Franz Grabmer backen
natiirliches Brot. Die SN
haben beide Backstuben
besucht und nach Trends
und Traditionen gefragt.

MICHAELA HESSENBERGER

Wenn Josef Weghaupt Uber Brot spricht,
haltihn nichts am Kaffeetisch vor seinem
modernen Laden, den er Ende 2021 in der
Salzburger Miinzgasse eréffnet hat. Sechs
Filialen hat er in Wien, produziert wird in der
Brotmanufakturim Waldviertel. Sein Espres-
sowird kalt, wahrend er auf seinem Handy
Fotos sucht, auf denen zu sehenist, welche
Strukturen Mikroorganismen in seinen Teig
bringen. Oder wie die Masse sich beim Kne-
ten verhalt. Oder wie der spezielle Roggen
seinen Bauern Uberragt. Der Grinder von
Joseph Brot, ein 41 Jahre alter Waldviertler,
macht nichtirgendeinen Job. Er lebt fur
seine Idee. Dabeiist er Fleischer. Doch der
Reihe nach.

Dem Wunsch seines Vaters folgend be-
suchte Weghaupt, ein gebdurtiger Wiener

BILDER: SN/MICHAELA HESSENBERGER (3)

und gelernter Metzger, eine HTL fUr Lebens- ”
mitteltechnologie. So fuhrte ihn sein Weg in S = ‘t
den Wiener Magistrat. ,Ich habe fur die Josef Weghaupt in seiner Salzburger Filiale von ,,Joseph Brot vom Pheinsten*.
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Lebensmittelaufsicht gearbeitet. Aberich
binkein Typ, der gern am Schreibtisch sitzt*,
sagt der heute verheiratete Vater dreier Kin-
der. Mit21 Jahren, also Anfang der 2000er-
Jahre, kam Weghaupt dazu, in einer groB3en
Backerei anzufangen. Dabei hat er die
Chance bekommen, Marketing und Vertrieb
zu Ubernehmen, Wissen aus Forschung
kennenzulernen.

Zeit, sein eigenes Ding zu machen

Frah merkte Weghaupt, dass es nicht sein
Antrieb war, Uber den billigsten Preis nach-
zugrubeln. Besser: ehrliches Brotin Hand-
arbeit. 2009 grindete er Joseph Brot und
machte sich von auBeren Einflissen unab-
hangig. ,Ich bin ein hundertprozentiger
Handwerker, aber ich mach intelligentes
Handwerk. In meiner Backerei gibt es drei
Mischmaschinen und einen Hubkneter.
Aus. Ich bin kein Fundamentalist, doch alle
anderen Handgriffe, die anfallen, haben
Sinn. Sie steigern die Qualitat der Produkte.
Er wischt mit seinem Finger in der Fotogale-
rie seines Smartphones. ,,Der Hauptteig
lebt”, sagt der Verfechter von gutem, ehrli-
chem Sauerteig. Ein feines Gerust aus Glu-
ten und Sauerstoff ist zu sehen, alles sieht
elastisch aus —und es lebt und bewegt sich,
wie ein Video mitten unter den Fotos zeigt.
,Wir fermentieren alle Teige. Das gibt mehr
Geschmack und das Produkt halt langer.
Und es tut dem Korper gut, wenn die Starke
aufgeschlossenist”, erklart Weghaupt.

Drei Zutaten fiir den Verkaufsschlager
Schauplatzwechselin den Stiftsbezirk von
St. Peter am FuBe des Mdnchsbergs. Franz
Grabmer hat die Stiftsbackerei samt Muhle
und Wasserrad von den Benediktinermon-
chen gepachtet. Wenn er Uber Brot spricht,
danntuter das ohne Schnorkel. So stellt
sich auch das Angebot im Verkaufsraum
dar: eine Sorte Brot aus Roggen, ein Dinkel-
zopf, Brioche und Roggenvintschgerl mit
Gewlrzen—das st die Produktpalette, die
er mit seinem Team Tag fur Tag (auBer Mitt-
woch, da steht man wegen des Ruhetags
vergebens vor der Pforte) herstellt. Was ihm
das geschichtstrachtige Haus bietet: selbst
gemahlenes Getreide aus der Stiftsmuhle
und Unabhangigkeit von den Energieprei-
sendurch das Wasserrad. ,Fremdenergie
brauchen wir nicht, wir versorgen rund

20 Haushalte mit*, sagt Grabmer.

Was fur ihn gutes Brot ausmacht? ,Nattr-
liche Rohstoffe! Wir verwenden Bioroggen
fUr unser Holzofenbrot und nattrlichen Sau-
erteig, der nicht konserviertist.” Obwohl das
Mehl Vollkornmehl sei, sehe das ,Peterer
Brot" nicht dunkel aus, beschreibt der frihe-
re Innungsmeister der Salzburger Muller
sein Nummer-eins-Produkt. Bei seinen
Kreationen setzt er auf Schlichtheit. ,Ich
mache einfache Rezepte. Ins Brioche kom-
men Mehl, Eier, Butter, Milch und Zucker.
Kein Eipulver, keine Emulgatoren, die zwar

alles lockerer machen, aber nicht wirklich
gesundsind.*

Ein Geheimnis macht Grabmer um seine
Zutatenliste nicht. Rezepte kdnne manin
jedem Lehrbuch finden. ,Die Teigruhezei-
ten sind entscheidend®, erklart er. , Wir
mischen abends und lassen dann allesin
Ruhe liegen. Das kann die Industrie nicht,
die Zeit hat sie nicht. Unser Sauerteig geht
also Uber die Nacht, das sorgt fir den Ge-
schmack. Denn mehr als Mehl, Wasser und
Salzkommtbeiuns nichtvor.” Weil die Stifts-
backerei St. Peter um vier Uhr friih mit dem
Einheizen des Backofens beginnt und die
Dinge eben ihre Zeit brauchen, gibt es vor
neun Uhram Vormittag kein frisches Brot zu
kaufen.

Das Beste aus dem Salzburger Land
Josef Weghaupt muss sich die Frage gefal-
len lassen, warum es sein Waldviertler Brot
nun in Salzburg zu kaufen gibt. Die Antwort
kommt, nachdem er das passende Foto auf
dem Handy parat hat: Der Joseph-Brot-
Grunder ist ein vernetzter Mann und einer
der wenigen Bio-Austria-Bécker, von denen
die meisten in Salzburg sitzen. Was dieses
Label bedeutet? Dass Weghaupts Rohware
ausschlieBlich und zu 100 Prozent von
Osterreichischen Biolandwirten stammt,

die nichts Konventionelles nebenbei produ-
Zieren.

Warum er ,mehr als bio“ sein will? ,Es
geht mir darum, wie man mit Boden und
Natur umgeht. Und ich wei3, woher mein
Roggen, Weizen, Amaranth und der Einkorn
kommen." Vom Sauschneiderhof im Lun-
gauer St. Margarethen beispielsweise, wo

Vintschgerl duften in St. Peter.

Peter Locker seinen Tauernroggen anbaut.
Auf einem Handyfoto sieht man, dass der
Roggen anders aussieht, als manihn kennt.
Die Ahren sind viel hdher als der Landwirt,
sie Uberragen ihn weit. Noch mehr Salz-
burg-Bezug gibt es Uber Stiegl, denn Wilds-
hut malzt fur Weghaupt.

Doch (vor)gebacken wird weiterhinin
Niederosterreich, Transportwege inklusive.
Weilin Salzburg derzeit keine gut ausgebil-
deten Backer zu finden sind, werden das
vorgebackene Brot und die grin-gekuhlten
Semmeln und Salzstangerl hier ein zweites
Mal gebacken. Vorteil dieser Methode, die
Weghaupt auch in den Wiener Filialen an-
wendet: Die Kruste ist resch, der Kern saftig
und das Brot bleibt frisch.

Schlicht oder lieber kreativ?
Das Brot aus der Stiftsbackerei St. Peter
kann man nicht nur in der Salzburger Alt-
stadt kaufen, sondern auch bei ausgewahl-
ten Supermarkten. ,Salzburg ist kein Getrei-
deland, mein Roggen kommt aus Nieder-
Osterreich”, erzahlt Franz Grabmer. Er und
Josef Weghaupt gehen in Sachen Mehlbe-
schaffung also genau entgegengesetzte
Wege. Grabmer: ,Unser Bauer baut fUr uns
exklusiv zehn bis 15 Hektar Bioroggen an.*
Was ervon Tradition halt? ,Da binich voll
daftr—wenn sie sinnvoll ist. Fast noch wich-
tiger ist mir die Authentizitat. Unser Brot ist
natarlich und rtickverfolgbar. Die Mihle
stehtim Haus und in der Backstube kann
uns jeder besuchen.” Wer sich der Backerei
indenMorgenstunden nahert, der hat mitten
in einer Landeshauptstadt den Geruch des
Holzofens und des frischen Brotes in der
Nase.

Fur Grabmer ist das kleine, feine Sorti-
ment ein Erfolgsgeheimnis. ,Wir backen
20 Dinkelzopfe, wenn sie aus sind, sind sie
aus.” Indieselbe Kerbe schlagt Josef Weg-
haupt. Auch erwilltunlichstvermeiden, dass
Brot weggeworfen wird. Zum Thema Tradi-
tion sagt der Erfinder eines Lavendel-Honig-
Brotes: , Teilweise fUhle ich mich wie ein Ent-
decker und Erfinder. Doch eigentlich ist
nichts neu. Esist bloB eine alte Tradition, die
ichumsetze.*
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Einer der Salzburg-Geheimtipps ist die Galerie von Sophia Vonier — die selbs

t am Buch mitgeschrieben hat.

BILD: SN/RICKY KNOLL

Weiblicher Blick auf Salzburg

Einen etwas anderen Stadtefiihrer haben vier Frauen vorgelegt. Abseits der
ilblichen Sehenswiirdigkeiten verraten sie ihre personlichen Geheimtipps.

RICKY KNOLL

Stadteflhrer gibt es bereits genug, mochte
manmeinen. Aber einen speziell fir Frauen?
Nein, den gab es bislang noch nicht. Nun
hat ihn Herausgeberin Nicole Adler mit Hilfe
von Andrea Leitner sowie den Salzburgerin-
nen Tina Laske und Sophia Vonier vorge-
legt. ,Salzburg for Women only* prangtin
goldenen Lettern auf dem Umschlag, ge-
ziert von einer ebenso goldenen Mozart-
kugel mit einem sehr femininen Antlitz.

Der Inhalt? Alles, was Frauen lieben:
Mode & Design, Kunst & Kultur, Essen &
Ausgehen und naturlich durfen Escapes &
Beauty nicht fehlen. ,Wir haben hier nicht
den klassischen Kunst- und Kulturfthrer,
der alle Sehenswurdigkeiten vorstellt, ge-
schaffen. Sondern eher einen, der Insider-
tipps weitergibt von jenen, die in Salzburg
leben oder es gutkennen. Erist von Frauen
fur Frauen —und selbstverstandlich dirfen
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auch Manner hineinlesen®, erzahlt Sophia
Vonier mit Augenzwinkern.

Zur Wahlsalzburgerin geworden
Die geburtige Vorarlbergerin aus dem Mon-
tafon kam urspruinglich zum Studium der
Kunstgeschichte in die Mozartstadt—und ist
hier hangen geblieben, wie sie es bezeich-
net. ,Der Plan war jedoch, dass ich nach
dem Abschluss wieder zurtickgehe. Ich ha-
be aber bereits wahrend des Studiums so
viele Praktika absolviert, hier gearbeitet und
schlieBlich kam das Angebot einer Fixan-
stellung, weshalbich doch blieb®, erklart sie.
Bis schlieBlich der Wunsch reifte, sich mit
einer eigenen Galerie selbststandig zu ma-
chen. Das war 2019, mit einer Galerie unter
eigenem Namen in der Wiener-Philharmoni-
ker-Gasse. ,Den Platz habe ich zufallig tber
Empfehlung von Freunden gefunden und er
ist perfekt —nicht einfach, zum Bespielen
eine Herausforderung, aber gut und ver-

gleichsweise leistbar in dieser Lage. Ich bin
sehr gerne hier”, betont sie.

In einer Reihe mit Wien, Berlin & Co.
Schon vor mehr als zweieinhalb Jahren
standen Konzept, Inhalt und Texte des
Buchs fertig zur Veroéffentlichung. Doch die
Covidpandemie machte einen Strich durch
die Rechnung. Untatig blieben die umtriebi-
gen Frauen jedoch nicht, Gberarbeiteten
wahrenddessen alle Texte und brachten die
Informationen auf den letzten Stand.
Anfang August 2022 ist das Buch ,Salz-
burg for Women only" im Brandstatter-Ver-
lag erschienen. Esreiht sich einindie ,For
Women only“-Buchserie, die Nicole Adler
bereits Uber Wien, Berlin, Hamburg, Mdn-
chenund Zurich herausgegeben hat. ,Die-
se Blcher haben sich zu Bestsellern entwi-
ckelt*, berichtet sie mit Freude. ,Warum?
Weil es einen Bedarf gibt. Weil sie sehr gut
recherchiert sind und weil sie sehr viel
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Den

Bulls’ Corner neu erleben!

Lust auf etwas Klassisches, das mit frischem Wind und neuem Aussehen lockt?
Nach den Umbauarbeiten im letzten Jahr gibt es hier jede Menge Spannendes zu

entdecken, selbstverstandlich auch im kulinarischen Sinne!

Das RestaurantBulls’ Corner verwdhntvon
morgens bis abends: Angefangen beim
kostlichen Frihstick a la carte unter der
Woche Uber das vielfaltige Fruhstlicksbuf-
fetin der neuen Showkuche jeden Sams-
tagvormittag bis hin zum schmackhaften
Business-Lunch oder einem ausgelasse-
nen Abendessen mit regelmaBig wech-
selnden Saisonempfehlungen—im West-
trakt der Red Bull Arenaist fUr alle etwas
dabeil Uberzeugt wird hier mit einem groB-
artigen Mix aus typisch dsterreichischen
Schmankerln sowie spannenden interna-
tionalen Kostlichkeiten. Die Spezialitat des
Hauses schlechthin bleibt jedoch nach wie

vor der altbekannte ,,Bullen Burger®—es
wird gemunkelt, ob das wohl der beste
Burger Salzburgs sei? Am besten vorbei-
kommen und selbst probieren!
Besonderes Augenmerk wird im Bulls’
Corner auch auf Qualitat und Regionalitat
gelegt: Frische Produkte aus der Umge-
bung haben einen auBerst hohen Stellen-
wert. Das Biofleisch wird von Bauern aus
Osterreich geliefert, das GemUse kommt
aus umliegenden Feldern.

Perfekte Biihne fiir Ihre Veranstaltung
Furunvergessliche Events aller Art bieten
sich dank des Umbaus nun vor allem die
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neuen Raumlichkeiten wie die ,Cham-
pions Lounge" oder die ,,Organics
Lounge" an. Hier werden gerne Firmenver-
anstaltungen wie Produktvorstellungen
oder Weihnachtsfeiern mit bis zu 250 Per-
sonen organisiert. FUr kleinere Gruppen
gibtes auch ,Sky Boxen*, die es erlauben,
Meetings mit atemberaubender Aussicht
ins Stadion abzuhalten —auBer sie dienen
gerade bei Heimspielen als exklusive VIP-
Bereiche zum FuBballfiebern.

Wenn also in der Red Bull Arena kein FuB-
ballspiel stattfindet, ladt das Bulls’ Corner
Team ein zum Vorbeikommen, Entdecken
und GenieBen!

Info & Kontakt

Restaurant Bulls’ Corner
StadionstraBe 4/2

5071 Wals-Siezenheim

Tel.: +43 (0)662 /43 33 34-4512
WILLKOMMEN@BULLSCORNER.AT
WWW.BULLSCORNER AT

Mo. bis Sa. 8.30-22 Uhr, sonn- & feier-
tags sowie an Heimspieltagen des
FC Red Bull Salzburg geschlossen

ANZEIGE
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Insiderwissen beinhalten®, ist sie sich sicher.
Vor allem der weibliche Blick auf inre Stadt
mache den Unterschied. ,Frauen haben ein
gutes Gespr, einen guten Blick auf ihre
Umgebung. Sie suchen die Gemeinsamkei-
ten, auch zwischen den Generationen, und
vernetzen sich gern®, betont Adler, die gro-
Ben Wert auf solides Handwerk bei der
Arbeitam Buch legt. Sie selbstkommt eben-
falls aus dem Journalismus und hat sich
umfassend mit den Bereichen Mode, Kunst
und Lebensstil befasst.

Erfolgreiche Frauenkooperation

Mit Mitautorin Andrea Leitner, Spezialistin
fir Kommunikation und PR ebenfalls in die-
sen Bereichen, hat Nicole Adler bereits zu-
vor erfolgreich zusammengearbeitet, wes-
halb eine neuerliche Kooperation nahelie-
gend erschien. Sophia Vonier lernte sie bei
einem Besuch der Salzburger Festspiele, zu
denen sie regelmaBig und seit Jahren
kommt, kennen. ,Ich war sofort von ihrem
feministischen Ansatz in der Galeriearbeit
begeistert. Denn sie férdert und unterstitzt
junge, aufstrebende Kunstlerinnen, wo es
nur geht.” Den Kontakt zu Tina Laske als
Kultur- und Gesellschaftsjournalistin stellten
Leitner und Vonier her.,Als Uberzeugte
Frauennetzwerkerin bin ich getbt darin, die
Gemeinsamkeiten herauszufinden und zu
sehen, wie gut wir zusammenpassen. Und
in diesem Fall war das die perfekte Kombi-
nation®, freut sich Adler.

Salzburgist vielseitig

Nach wie vor begeistert die Herausgeberin
die Vielseitigkeit der Mozartstadt. Nicht nur
Kunst und Hochkultur sind hier zu finden,
sondern ebenfalls eine auBerst lebhafte De-
signszene sowie eine ganze Reihe von jun-
gen Leuten, die mit neuen Ideen fur frischen
Wind sorgen, Nachhaltigkeit mit Uberzeu-
gung leben und insgesamt eine enorme Dy-
namik in die Stadt bringen. ,Ich war schon
zuvor ein Salzburg-Fan, aber jetzt binich es
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Tolles Frauenteam: Sophia Vonier, Andrea Leitner, Tina Laske, Nicole Adler.

Sophia Vonier versteht die Arbeit in ihrer
Galerie u. a. als feministischen Auftrag
und setzt den Schwerpunkt auf Kunst und
Malerei von aufstrebenden Kiinstlerinnen.

BILD: SN/RICKY KNOLL

umso mehr. Vor allem habe ich nun selbst
eine ganz neue Sicht auf diese wundervolle
Stadt. Ich habe viele tolle Frauen hier ken-
nengelernt, die mir einen Blick hinter die
Kulissen gestattet haben. Das ist wirklich
wunderbar®, gerat sie ins Schwarmen.

Im Handtaschenformat

Der Cityguide im Handtaschenformat por-
tratiert inspirierende Salzburgerinnen, die
auchihre Lieblingsplatze und Geheimtipps
verraten. Im Mittelpunkt stehen ausgewahl-
te Orte, lauschige und hippe Locations so-
wie viele handverlesene Tipps, um die Fest-
spielstadt auch abseits der bekannten Pfa-
de zuentdecken und zu erleben. Es gehtum

BILD: SN/WILDBILD

alles, was Frauen anspricht. Mode & Beauty,
Kunst & Kultur, Cafés & Genuss, Entspan-
nung & Salzburger Neuentdeckungen. Eine
bunte Mischung, die Begegnungen von
Frauen mit Frauen an den flr sie schonsten
Orten der Stadt initiiert —und die selbst Salz-
burg-Insiderinnen noch Uberrascht.

In den einzelnen Abschnitten sind die je-
weiligen Geheimtipps ausfuhrlich vorge-
stellt, erganzt um nutzliche Details wie Off-
nungszeiten, Adresse und Telefonnummer
bzw. Internetadresse. Zusatzliche Tipps,
wie beispielsweise fUr die Weihnachtszeit,
oder Infos, wie etwa zu den neuen Formen
des kreativen Arbeitens z. B. im Coworking
Salzburg, runden das umfangreiche Ange-
bot ab.

Dynamische Frauen
Lust auf dieses Mehr machen die Interviews
mit so dynamischen Frauen wie Buhlschaft
Verena Altenberger, Bazar-Gastgeberin
Evelyn Brandstétter, Blumenkunstlerin Ca-
rolin Doll, den ,Tassel Tales"-Griinderinnen
Alexandra und Sophie Eisl sowie Stephanie
Klein, Produkt- und Interior-Designerin Bar-
bara Gollackner, Gastronomin sowie
Jazz&The City-Intendantin Tina Heine,
Social-Media-Expertin Alexandra Hautha-
ler, Bierbrauin Alexandra Kiener, Mode-
label-Grinderin Sophia Moser, Zukunfts-
agentur-Inhaberin Anne-Liese Prem, Fest-
spielprasidentina. D. Helga Rabl-Stadler,
Designerin & Madl-Couture-Inhaberin Caro-
lin Sinemus, Grtinderin einer veganen Bio-
hautpflege Petra Schrockeneder, Hotelierin
Anna Sigl, Galeristin Sophia Vonier und
Sacher-Miteigenttimerin Alexandra Winkler.
Fotografisch festgehalten hat samtliche
Inhalte Theresa Kaindl. FUr zusétzliche Bei-
trage haben neben Nicole Adler, Raffaela
von Salis, llse Fischer, Alexandra Picker-
RuBwurm und Doina-Maria Husiatynski ge-
sorgt, abgerundet mit den lllustrationen von
Thuan Nguyen-Tien sowie dem Grafikde-
signvon Christine Fischer.

Wenn Frauen einen
Blick auf eine Stadt werfen

Besser, hoher, schneller, weiter ist
nicht das Ansinnen von ,Salzburg for
Women only*.

Der Stadtfiihrerim Handtaschenfor-
mat will vielmehr Lust auf das Salzburg
hinter den Kulissen machen.

Wo zeigt sich die Mozartstadt von ihrer
schonsten Seite? Wo ist kulinarischer
Genuss daheim? Welche Design- und
Interior-Adressen sind zu empfehlen?
Oder jene fur nachhaltige Mode?

Insidertipps und so manche geheime
Ecke der Stadt finden sich in dem Buch.



The World's Best Fithess
Program — jetzt in Hallein!

CrosskFit ist fiir jede(n) die richtige Sportart. Ideal um fit zu werden und fit zu bleiben,
ist Crossfit dein Weg zu einem aktiven und gesiinderen Leben!

Bei CrossFit Hallein wird in kleinen Grup-
pen trainiert. Jede Stunde wird von einem
erfahrenen und top ausgebildeten Coach
angeleitet. Der Coach ist hier—im Gegen-
satzzum Training allein oder im Fitness-
studio —besonders wichtig. Er sorgt fur
korrekte Haltung und Positionen sowie die
richtige Ausfuihrung der Ubungen.

Warum ist das wichtig? Eine falsche
Technik steht deinem Fortschrittim Weg
und kann langfristig zu gesundheitlichen
Schaden fuhren. Darliber hinaus motiviert
dein Coach dich und passt die Ubungen
individuell deinem Level an.

Routine & Langeweile
ausgeschlossen

CrossFit bietet ein standig wechselndes
Programm mit immer neuen Workouts.
Routine und Langeweile sind somit aus-
geschlossen—anders, als in einem her-
kémmlichen Training mit starrem Plan,
wo jeder sein eigenes Programm alleine
abstottert. CrossFit, so wie wir es verste-
hen, ist funktional und gesundheitsorien-
tiert. Wir helfen dir, die Kraft und Beweg-

lichkeit zu entwickeln, die du fur deinen All-
tag und deine Sportarten brauchst. Wir
bringen deinen Stoffwechsel in Schwung
und verbessern deine Sportleistung und
Ausdauer.

CrossFitist Gemeinschaft,
Abwechslung und Effektivitéat

Bei uns bist du nie allein. Anfanger trainie-
ren neben erfahrenen Athleten, Jung und
Alt arbeiten gemeinsam an ihren Zielen.
CrossFitist ein Training mit Freunden,
aber aufindividuellem Niveau. Esistein
respektvolles, sportliches Miteinander,
das SpaB macht!

Unsere erfahrenen Coaches unterstuit-
zen dich und holen dich dort ab, wo du
dich mit deinem Fitnesslevel gerade befin-
dest. Du bekommst stundlich Tipps fur
deine Technik oder Unterstutzung fur die
Arbeit an deiner Mobilitat. Elemente aus
dem Turnen (Gymnastics), Ubungen aus
dem olympischen Gewichtheben und
Power Lifting (Weightlifting) sowie vielfalti-
ge Ausdauertbungen (Cardio) machen
CrossFit zu so einer effektiven und attrakti-

ven Sportart. Mit CrossFit wird dein Work-
out zur besten Stunde des Tages!

Wer steckt hinter CrossFit Hallein?
Wir sind ein junges, dynamisches Team
aus Sportwissenschaftern und Fitness-
Coaches. Wirteilen die Leidenschaft zu
Sport und Fitness und bringen viel Erfah-
rung als Athleten in unterschiedlichen
Sportarten mit.

Wir geben jeden Tag unser Bestes und
lieben es, diese Freude zu teilen. Wir sind
stolz, euch in unserer brandneuen Box zu
einem kostenlosen Probetraining begru-
Ben zu durfen. Komm vorbei und plaudere
mit uns! WIR freuen uns auf DICH!

Info & Kontakt

CrossFit Hallein
Kalkofenweg 4

5400 Hallein

Tel.: +43(0) 650/3193910
OFFICE@CROSSFIT-HALLEIN.AT

ANZEIGE
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Vanille, Honig, Tonkalbohne

Was nach herrlicher Weihnachtsbhéckerei klingt, sind einige der angesagten
Gourmand-Diifte, die jetzt in der kalten Jahreszeit hesonders heliebt sind.

CONSTANZE EBNER

Der Duft erinnert an frisch bedrucktes Pa-
pier, gleichzeitig an alte, in Leder gebunde-
ne Blcher, sogar die frische Tinte meintman
wahrzunehmen, wenn man an der glaser-
nen Phiole schnuppert, in der Anamaria Ste-
cher, Geschaftsfuhrerin der Salzburger Par-
fuUmerie Maison Colloredo, den Duft ,Biblio-
teca de Babel” von Fueguia prasentiert. Der
Duft hat etwas Trockenes, Holziges, daru-
ber legt sich allerdings die Nuance einer
unerwarteten Frische. Laut Stecher ein Best-
seller jetzt im diesjahrigen Winter und so-
wohl fur sie als auch fur ihn geeignet.
Uberhaupt sind es eher die holzigen, erdi-
gen, aber auch wurzigen und orientalischen
Duftnoten, die in der kiihleren Jahreszeit an-
genehme Geborgenheit und wohlige War-
me verbreiten. Patschuli, Moschus, Weih-
rauch, Tabak, Zedernholz oder Amber sind

4\'&@1\ : - ./f.f:-’ y .~

Im Winter greifen wir gerne zu wohlig-wédrmenden Dliften.
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beliebte Duftsequenzen, die in vielen winter-
lichen Parfims nicht fehlen darfen. ,Vor al-
lem bei Moschus fuhlen wir uns sehr wohl,
weil es auf der Haut sehr balsamisch, sehr
weich wirkt", klart uns die Inhaberin von
Maison Colloredo auf. Weitere Duftnoten,
die sehrbalsamisch wirken, sind beispiels-
weise Tanne, Patschuli oder ein Accord von
Leder, der dem Duft beigefugt wird.

Sinnliche Vanille & feuriger Pfeffer

Ganz besonders im olfaktorischen Trend
dieser Wintersaison liegen tbrigens Gour-
mand-Dufte. Gemeint sind damit jene Aro-
men, die Assoziationen zu —vor allem stBen
—Nahrungsmitteln in uns wecken.

SUBe Vanille, warmend-weiche Tonkaboh-
ne, feurige Chili, Honig, Schokolade, Kara-
mell und naturlich die klassischen Winterge-
wirze wie Zimt, Nelke, Kardamom und Kori-
ander wappnen uns wunderbar gegen die

BILD: SN/VICTORIA CHUDINOVA - STOCK.ADOBE

kalten Temperaturen und erinnern zudem
an die herrlichsten Gertiche rund um die
Weihnachtszeit und ihre Kostlichkeiten.

Ein Duft, der zwar nicht neuist, aberin die-
ser Wintersaison sehr angesagt bleibt, ist
laut Tanja Schuster, Filialleiterin der Nagele-
&-Strubell-Parfimerie am Universitatsplatz,
,Dark Vanilla“ von Montale. Sinnliche Noten
von Vanille, Amber und Gewdrzen verleihen
dem Duft einen orientalischen, holzig-wirzi-
gen Touch. Dementsprechend ist das Par-
fim auch ein Unisexduft. ,,,Dark Vanilla'
spricht auch junge Leute stark an, vor allem
Nischenmarkenliebhaber*, verrat Schuster
und erganzt: ,Der Duft ist sehr mondan,
aber nicht suf3, und wird gerade auf Insta-
gram ziemlich gehypt.*

Ein weiterer Tipp der Duftexpertin, dies-
mal ein Herrenduft, ist Creed , Viking*, das
mit einem Mix aus Pfefferminze und Vetiver
sowie feurigen Pfeffernoten sehr frisch und
wlrzig daherkommt. ,,Viking"ist einmal et-
was wirklich ganz anderes. Ein Duft fur
Abenteuermanner, die voll im Leben ste-
hen", empfiehlt Schuster.

Auch Anamaria Stecher mdchte den Her-
renin dieser Wintersaison einen besonde-
ren, neuen Duft ans Herzlegen, ,Apex” von
Roja Parfums. ,Ein frischer Chypreduft mit
erdigen Noten wie Eichenmoos, Wachol-
derbeere und in der Tiefe etwas Wildem,
Animalischem mit Amber, Moschus und
einer Ledernote.” Laut Stecher sind Chypre-
dufte allgemein sehr beliebt bei den Herren.
Gemeinist den Parfims dieser Duftfamilie
eine kontrastreiche Mischung aus frischen
Zitrusnoten, wirzigem Labdanum und erdi-
gem Eichenmoos.

Zitrusdiifte halten den Sommer fest
Apropos frische Zitrusnoten: Im Potpourri
derWinterdufte sind natUrlichauch fruchtige
Duftnoten vertreten. Besonders beliebt sind
Bergamotte, Zitrone, Orange oder Mandari-
ne. Immerhin gelten die frischen Frucht-
nuancen als wahre Stimmungsaufheller und
lassen sich dementsprechend auch an den
ofttristerenkuhlen Tagenwunderbar tragen.
,Viele wollen ja gerade jetztim Herbst noch
die Sonne oder den Hauch einer Meeresbri-
se verspuren und sich mit einem zitrischen
oder blumigen Duft zurtick in den Sommer
versetzt fihlen®, erzahlt Stecher.

Ob frische Sommer- oder erdige Winter-
dufte —wenn die beiden Duftconnaisseusen
Stecher und Schuster ins Schwarmen Uber
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mARTiIn Kainer DESIGNGRILL.

The New Age of G

mARTIn Kainers exklusive Designgrills
sind nach den Vulkanen des zirkum-
pazifischen Feuergurtels RING OF FIRE
benannt. Die modernen Grill- & Feuerstel-
len sind qualitativ aus hochwertigsten Ma-
terialien wie Edel- und Cortenstahl herge-
stellt und somit ein lebenslanger Begleiter.

Santa Maria

Der Designgrill Santa Maria hat eine Hohe
von 30 cm und eignet sich perfekt fur ge-
mUtliche Sitzecken, beispielsweise eine
Lounge. Alle Designgrills bieten zudem die
Maoglichkeit, sie mit einem Namen oder
Logo zu individualisieren.

Fuego
Mit seiner Hohe von 40 cm eignet sich der
Fuego Designgrill perfekt als dekorative

Feuerstelle und fir ein gemutliches Come
Together.

Lascar

Mit seiner dunklen Patina setzt der Lascar
Designgrill den Cortenstahl besonders in
Szene. Der aufwendigste und komplexes-
te Designgrill der ,Ring of Fire“-Kollektion
bietet neben seiner Funktion als Plattengrill
und Feuerstelle noch weitere Méglichkei-
ten zum Kochen, was ihm den Stellenwert
einer Outdoorkuche verleiht. Der Lascar
wurde 2021mit dem ICONIC AWARD,
Kategorie Innovative Interior, pramiert. Der
Award gilt als DAS Trendbarometer der
Einrichtungsbranche.

Dragon Cone
Der Dragon Cone dient nicht nur als mo-
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rilling

Weltweit einzigartiges Design, handgefertigt in Tirol: die mARTin Kainer Designgrills.

derner Grill, sondern auch als Feuerstelle,
was ihn zu einem Allrounder fUr das ganze
Jahr macht. Mit seinen circa 90 cm Hohe
eignet er sich flr das klassische Stehver-
halten beim Grillen.

Mit allen Designgrills ist das Grillen fur 20
bis 30 Personen eine Leichtigkeit. Zudem
sind alle Designgrills aus der Kollektion
,Ring of Fire* individualisierbar und wer-
den so zu einem besonderen Einzelsttck!

Uber mARTin Kainer

mMARTIn Kainer entwirft nicht nur hochwer-
tige Designgrills, sondern arbeitetauch als
Kunstler: www.martinkainer.com

mMARTin Kainer hat auf LinkedIn bereits 24k
Follower sowie Zigtausend Follower auf
Instagram, Facebook und Pinterest.

Info & Kontakt

mARTin Kainer DESIGNGRILL
Ing. Martin Kainer

Gerlosberg 74, 6280 Zell am Ziller
Tel.: +43(0)650/94017 77
MARTINKAINERTI@YAHOO.DE
WWW.MARTINKAINER-DESIGNGRILL.COM
WWW.MARTINKAINER.COM

ANZEIGE



das ein oder andere Parfim geraten, dann
steigen einem schnell Bilder vom herbstli-
chen Waldspaziergang oder dem letzten
Sommerurlaub vors geistige Auge. Bei so
mancher winterlichen Duftbeschreibung
lauft einem gar das Wasserim Mund zusam-
men — so sehr erinnern einige der Duftkom-
positionen eher an kostliche Weihnachts-
kekse als an Parfums.

Doch auch wenn speziell die Klassiker
unter den WinterdUften von wirzig-warmen,
oft opulenten Duftnoten —auch Myrrhe und
Sandelholz seien an dieser Stelle noch er-
wahnt—beherrscht werden, so sei grund-
satzlich doch eines wichtig, betont Anama-
ria Stecher: ,Die Individualitat steht beim
Duftimmerim Vordergrund, egal zu welcher
Jahreszeit.” Denn auch beim Parfiim kom-
me es wie bei der Garderobe darauf an, wel-
cher Typ man sei, in welcher Lebenslage
oder Stimmung man sich gerade befinde
oder zu welchem Anlass der Duft getragen
werden soll. Dazu kamen naturlich noch die
persodnlichen Vorlieben. ,Es gibt Leute, die
mogen zum Beispiel keine frischen Difte.
Umgekehrt haben wir Kunden, die auch im
Winter zitrische und Meeresdufte lieben, ob-
wohl es drauBen kalt ist. Die Geschméacker
gehen da ganz weit auseinander.”

Zuletzt raumt die Expertin noch mit einem
GerUcht auf, das sich hartnackig rund ums
Thema ,Winterdufte” halt. Namlich dass
frische Dufte im Winter angeblich viel zu
schnell verfliegen. ,Da muss ich widerspre-
chen®, schmunzelt Stecher, , dennwenn wir
von Parfims mit reinen atherischen Olen
oder von Extraits de Parfum sprechen, dann
haben wir eine so starke Duftkonzentration,
dass auch ein zitrischer oder blumiger Duft
wunderbar haftet.”
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Beliehte Duftnoten in der kiihlen Jahreszeit

Amber bedeutet Bernstein und ist urspriinglich ein Stoffwechselprodukt von Pottwa-
len. Heute wird der warme, holzige Duft nur mehr synthetisch hergestellt. Mit seinen
leicht stBlichen und wirzigen Anteilen verstréomt er orientalisches Flair.

Moschus wurde friiher aus den Duftdriisen des Moschushirsches gewonnen, wird je-
doch heute synthetisch hergestellt. Der Duft zeichnet sich durch eine animalische Note
aus, gepaart miteiner naturlichen StiBe. Moschus haftet gut auf der Haut und strahlt eine
gewisse Geborgenheit aus.

Patschuliist ein erdiger, holzig-herber Duft, der zugleich ein wenig balsamische StBe
verstromt. Der Duft, der als atherisches Ol aus den getrockneten Blattern des Strauch-
gewachses gewonnenwird, hat eine gewisse Schwere und lasst Parfiims geheimnisvoll
und verfuhrerisch wirken.

Sandelholz wird von den Baumen der Gattung Santalum gewonnen. Es duftet samtig,
warm, balsamisch-suB und nach wurzigem Holz. Der Duft von Sandelholz ist sinnlich
und exotisch und gilt gemeinhin als maskulin.

Tonkabohnen sind die Samen des stidamerikanischen Tonkabaums. Ihr Duft verleiht
Parfims einen warm-stBen, holzigen Duft und ist dem der Vanille sehr &hnlich, aller-
dings mit einem Hauch von Bittermandel und Karamell.

Vanille wird aus den Schoten sidamerikanischer Orchideen gewonnen. Ihr einmaliger
Geruchist gepragt von einer warmen, milden, stiBlichen Wirze, auBerdem wird ihrem
Aroma eine entspannende Wirkung nachgesagt. Vanilledtifte sind sehr vielseitig und
sowohl mit blumigen als auch mit erdigen oder holzigen Noten kombinierbar.

Vetiver wird aus den Wurzeln eines tropischen Stgrases gewonnen. Es gilt als
schwerer Duft, der nach Wald und Erde riecht und eine warme Atmosphare schafft.

Zedernholz verstrémt einen holzigen, warmen Geruch und wird haufig in Herrenpar-
fims verwendet. Je nach Zedernart ist der Duft entweder von holzig-stiBem oder von
wUrzig-pinienartigem Charakter.

Zitrusdiifte sorgen in Parfiims flr eine erfrischende Note und heben nachweislich die
Stimmung. Beispiele sind Orange, Zitrone, Bergamotte, Limette oder Grapefruit.



Das Buena Vista

Die vielseitige Bar des Biersommeliers Peter Prodinger im Herzen von Hallein.

Anfang 2012 erfullte sich Peter Prodinger,
der vielen aus verschiedenen Gastrobe-
trieben in Wals-Siezenheim schon ein Be-
griffwar, endlich denlangersehnten Traum
einer eigenen Bar und Ubernahm das
schon damals tUber die Grenzen Halleins
hinaus bekannte Buena Vista gegentber
dem Halleiner Kino. Nach kurzer Renovie-
rung wurde der charmanten Bar schnell
wieder Leben eingehaucht. Seither genie-
Ben die Gaste das gemutliche Zusammen-
sitzen bei einem guten Tropfen. Angebo-
ten werden nicht nur die Bierspezialitaten
der Brauerei Kaltenhausen, sondern auch

BILD: SN/EDER

diverse Cidersorten und unzahlige Cock-
tails. Die Snacks fur den kleinen oder auch
groBeren Hunger zwischendurch gibt’s bis
3.30 Uhr morgens sogar zum Mitnehmen.

Die Feste feiern, wie sie fallen

Das Buena Vista |adt dartber hinaus
selbstverstandlich auch zu legendéren
Partynachten, unvergesslichen Geburts-
tags-, Apres-Weihnachts-Feiern oder lus-
tigen Polterabenden ein. Einen Besuch
wert ist naturlich auch das jahrliche Kram-
puskrénzchen. Musikalischist fur jede
Stimmung und jede Geschmacksrichtung
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etwas dabei: Von Rock Uber Pop bis hin
zu Partysongs, bei denen jeder mitsingen
kann, erstreckt sich die Bandbreite. Nach
dem Umbau 2017, mit dem der komplette
Barbereich erneuert wurde, erstrahlt das
Buena Vistain einem ganz neuen, moder-
nen Ambiente! Die Bar umfasst circa 60
Sitzplatze im Innenbereich, im Sommer
weitere 40 Platze im Gastgarten und ist
sechs Tage die Woche ab 17 Uhr getffnet.
Parkmdglichkeiten bieten sich entweder
direkt an der StraBe oder auf der Perner-
insel (funf Minuten FuBweg, ab 18 Uhrkos-
tenlos). Hastala (Buena) Vistal!

Info & Kontakt

Buena Vista

Kuffergasse 5, 5400 Hallein
Tel.: +43(0) 6245/22070
WWW.FACEBOOK.COM/
BUENAVISTAHALLEIN

Offnungszeiten:

Mo. bis Do. 17 bis 1 Uhr

Fr.und Sa. 17 bis 3Uhr
Parkmaoglichkeiten an der StraBe oder
auf der Pernerinsel (ab 18 Uhr frei).

ANZEIGE



Wo die Kreativitat daheim ist

Leer stehende Gebaude sind der Super-Initiative ein Dorn im Auge. Deshalb macht
sie diese zu Raumen auf Zeit fiir Kiinstlerinnen und Kiinstler. Bisher groBtes Projekt:
das Personalhaus mit 36 Ateliers. In zwei davon haben wir hineingeschaut.

SANDRA BERNHOFER

Die Zweige der Weide tanzen im Takt der
Rotorblatter. Wie viele Aufnahmen das Knat-
tern des Rettungshubschraubers schon rui-
niert hat, daran kann sich Benjamin Lageder
nichterinnern. Aber es mussen einige gewe-
sen sein, meint er schmunzelnd. Benjamin
Lagederistin der Salzburger Musikszene
auch als Magic Delphin bekannt. Vor ziem-
lich genau einem Jahr hat er sein Studio im
ehemaligen Personalhaus der Landesklini-
kenbezogen. Mit Lageder nutzen 35 weitere
Kreative die Gargonnieren in dem lachsfar-
benen Gebaude an der Aiglhofkreuzung als
Spielwiese. Ab November sollen im vierten
Stock zwolf weitere Ateliers vergeben wer-
den. ,Gerade in Salzburg ist Raum sehr teu-
er. Unser Ziel ist es, vortbergehend leer ste-
hende Raume fur eine kreative Zwischen-
nutzung zu 6ffnen”, erklart Stefan Heizinger
von der Kulturinitiative Super die Idee. ,Wir
setzen uns dafur ein, dass die heranwach-
sende Szene Platz flr ihr kreatives Schaffen
hat.“ Seit 2015 hat die Super-Initiative mehr
als 50 Projekte initiiert und begleitet. Das
Personalhaus ist das bisher groBte. Seine
R&ume bleiben bis voraussichtlich Ende
2024 Studios und Produktionsstatten. Dann
wird das Haus abgerissen.

Auf der Suche nach dem Hit

Lageder sitzt auf einem Schemel, seine
Fingerwandern tGber die Saiten seiner Bass-
gitarre. Beinahe beilaufig wirkt es, wie er da
vor sich hinimprovisiert. Sein Schaffen sei
ein Prozess, erklart er: Einmal dreht eran
Reglern, dann wieder entfremdet er seine
Instrumente, klopft und schlagt und kratzt,
wo er eigentlich zupfen oder klimpern sollte.
Jlch schaue, was daherkommt. Wenn mir
etwas taugt, nehme ich es auf*, sagt er. Mit
diesen Versatzstlucken arbeitet er weiter,
feilt, zerstlckelt und verandert, jagt die Pas-
sagen durch Effekte. Seinen Schaffenspro-
zess teilt der Musiker in eine Sammelphase
einundineine, in der er ausarbeitet, arran-
giert, in Form bringt. Sein Tagesablaufklingt
fast zu klassisch fur einen Kinstler: Spates-
tens um 9 Uhr steht er in seinem Studio und
arbeitet die To-do-Liste fir den Tag ab.
,Was das Personalhaus so super macht? Es
istschonzuwissen, dass Uber, neben, unter
dirauch gerade Leute sind, die arbeiten und ’
etwas Kreatives auf die Beine stellen.“Ins »  Astrid Eder in ihrem Studio: GroBformatige Bilder von Wesen sind ihr Markenzeichen.

BILD: SN/BERNHARD GEIER
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Salzburg gibt in der
Carrera WORLD Gas!

Rasante Rennen fiir die ganze Familie warten auf fast 100 Metern Streckenlange.

Mit Full-Speed die lange Gerade entlang-
flitzen, den Daumen fest am Handregler
und immer die Gegnerim Auge behalten:
Jede Menge RennspaB erwartet High-
Speed-Fans in der neuen Carrera WORLD
in Puch bei Hallein.

Spannende Abenteuer fiir jedes Alter
Die drei groBen, rasanten DIGITAL 132
Autorennbahnenin den Designs Trioval,
Neon City und Desert Racing laden die
groBen und kleinen Rennfahrer ab 8 Jah-
rendazu ein, Vollgas zu geben. Bis zu

6 Fahrer treten hier an einer Bahn an und
flitzen um die Wette.

Die beiden Carrera GO!!! Rennbahnen
mit Loopings und Steilkurven fur Kinder ab
6 Jahren sowie die Carrera FIRST Spiel-
bahn fur die jungeren Geschwister ab 3
Jahren laden zu spannenden Abenteuern
ein. An beiden Rennbahnen erleben die
Spieler zu zweit jede Menge Rennvergnu-
gen. Auf dem Parcours fur ferngesteuerte
Fahrzeuge kann die ganze Familie zusam-
men coole Carrera RC Autos ausprobieren
—perfekt, um sich fur sein Lieblingsmodell
fur Outdoor-Rennen zu entscheiden!

Im Carrera Shop finden die Fans alles,
was das Rennfahrer-Herz begehrt. Coole
Autorennbahnen und heiBe RC Fahrzeuge
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sind das perfekte Souvenir nach einem
Renntag. AuBerdem sind viele weitere
Spielsachen von Revell und PUSTEFIX
erhéltlich.

Tickets jederzeit online buchbar
Tickets konnen ab sofort auf carrera-
world.com gebucht werden. Besonders
far Gruppen lohnt sich der gemeinsame
Ausflug: Die Bahn-Miete wird nur ein Mal
fallig—egal, wie viele Freunde und Famili-
enmitglieder rasante Rennen austragen.

Der Zugang zum Shop sowie die Nut-
zung des RC Parcours und der Carrera
FIRST Rennbahn sind kostenlos.

Info & Kontakt

Carrera WORLD

Rennbahn Allee 1

5412 Puch bei Hallein

Tickets unter: CARRERA-WORLD.COM
Offnungszeiten der Carrera WORLD:
Mi., Do. & So.: 10-18 Uhr

Fr.&Sa.: 10-19 Uhr

ANZEIGE



Musikerleben sei er hineingerutscht, erzahit
der 37-Jahrige, Uber den alteren Bruder;
spater lebte erin einer Musiker-WG. Die
erste Gitarre hielt er mit 14 in den Handen.
Seitdem hat er sein Repertoire erweitert: In
seinem Studio haben sich analoge Synthe-
sizer angesammelt, Drumcomputer und Gi-
tarrenverstarker, Effektgerate, Gitarren. Wie
erallein aus sich selbst und seinen Alltags-
erfahrungen herausimmer wieder Neues er-
schaffenkdnne, habe er erstlernen mussen.
Und freilich auch, dass nicht jede Idee ein
Hitist: ,Von hundert kann man zwei verwer-
ten. Wenn mir etwas nicht peinlich ist, verof-
fentliche ich es —das ist meine Schwelle.”

Neuim Studio sind etliche alte Radiogera-
te. Denn gerade hat Lageder eine Soundin-
stallation entworfen, die nun ein Jahrlangim
Radiomuseum Grodig in Surround Sound
zu horenist: ,Wellenrauschen® heit das
Werk. Esist Teil der Reihe ,Simultan*von
Land Salzburg und der Galerie Periscope,
die zeitgenossische Musik in Regionalmu-
seen bringt. ,,Fr mich hat das Museum
Wes-Anderson-Flair. Den Zauber, denich
dort sehe, habe ich mit Gerauschen einer
langst vergangenen Zeit untermalt: analo-
ges Rauschen, Knistern, Knacksen®, erklart
der Soundbastler.

Von der Musik kann Lageder mittlerweile
leben. Erraumt aber ein: , Ich habe keine
Kinder, kein Auto.” Ins Studio fahrt er mit
dem Rad. Dem hat er auch ein musikali-
sches Denkmal gesetzt. ,Ich und mein Fahr-
rad, wir sind die besten Freunde”, heiftesin
einem Song, den er fur ein Kinderkonzert in
Kooperation mit dem Toihaus geschrieben
hat. Neben der experimentellen Musik und
der Theatermusik ist der Indiepop sein drit-
tes Standbein. Auch jener fur Kinder. ,Noch
Wochen nach dem Kinderkonzert habe ich
von Bekannten und Fans Videos bekom-
men, wo ihre Drei-, FUnf-, Sechsjahrigen
meine Lieder singen. Das ist das Schonste,
was mir passierenkann.”Kinder sind fur den
Musiker das dankbarste, weil ehrlichste Pu-
blikum. ,Sie schreien schon einmal Aus! En-
de! Heimgehen! oder weinen, wenn ihnen
etwas zu unheimlich ist. Genauso zeigen sie
aber ihre Freude und tanzen ungehemmt.”
Die Lieder aus diesem Konzert méchte
Lageder demnachst auf einem Tontrager
herausbringen.

Zwischenweltenin Rot

Musik wummert mitunter auch durch das
Atelier von Astrid Eder. Nicht weil sie eben-
falls Musikerin ware, sondern weil sie dasin
ihrer Arbeitinspiriert. Astrid Eder hockt auf
dem Boden, in einem schwarzen ,Nightma-
re before Christmas“-Hoodie, die rosaroten
Haare zu einem strengen Pferdeschwanz
gebunden. Gerade malt sie die Augen an
einer rundlichen Kreatur schwarz. ,Meine
Wesen stehen immer fir Emotionen und
Energien®, erklart sie. Auch der Tod und der
Ubergang in andere Dimensionen sind The-
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Benjamin Lageder findet es schén zu wissen, dass Uber, neben, unter ihm auch gerade

Leute sind, die etwas Kreatives auf die Beine stellen.

ma: ,Wir Menschen sehen nur das Leben
und wissen nicht, was es sonst gibt. Im Tod
kdénnten wir ja auchin eine andere, coole
Sphare eintauchen.” Inspiration findet die
Kinstlerinin Animes, Filmen, Musikvideos
oder beim Maler, Grafiker und Bildhauer
Max Ernst.

.Kreatives Chaos" ist das Erste, was ei-
nemin den Sinn kommt, wenn man die Gar-
conniere der Malerin betritt: Farbtiegel, -tu-
ben und -dosen liegen auf einer Plane; Stifte
finden sich hier, Pinsel, Plastikdosen mit
Pigment, das Ederindie Acrylfarben mischt,
um ein besonders leuchtendes Ergebnis zu
bekommen. Wenn sie zu malen beginnt,
muss sie erst einmal umraumen: den Sessel
weg und die bereits getrockneten Bilder, die
an einer Kommode lehnen. Hier kann sie
sich ausbreiten, muss sich keine Gedanken
Uber Flecken auf dem Boden machen. Und
auch der Lackgeruch stort weniger, weil sie
abends nach Hause kann.

In der Herangehensweise arbeitet Astrid
Eder, deren Kinstlername Esbeka, SBK
oder Stylebreak lautet, experimentell: Auf

einiges an Equipment angesammelt.

die Leinwand kdmen neben Schichten von
Lacken, Kreide und Markern schon einmal
Farben, die sie auf dem Sperrmull gefunden
habe, erzahlt sie, und holt ein kleines
Flaschchen mit abgegriffenem, auf ltalie-
nisch bedrucktem Etikett hervor. Den roten
Vogel, der das Zimmer dominiert, hat sie mit
dieser Farbe gemalt. Uberhaupt ist Rot von
groBer Bedeutung fur sie, steht fur das Le-
ben. ,Die Farbe |6st nachweislich etwas im
Menschen aus, beschleunigt den Puls®,
sagt sie. Und etwas auslésen—dasist es,
was sie mit ihrer Kunst will. Deshalb malt sie
auch gerne groBformatige Bilder, wie fur ihr
Diplomprojekt ,Der Fliegende Hollander*:
Die sieben eineinhalb mal zwei Meter mes-
senden Bilder zeigen den ewigen Kreislauf
des Aufbaumens und Zusammensackens
der Hoffnung. ,Sie sind absichtlich so grof3,
damit sich der Betrachter mit ihnen identifi-
zieren kann*, sagt sie wahrend sie inihrem
Diplombuch blattert. Auch hier vorherr-
schend: die Farbe Rot.

Als Kind wollte die 35-Jahrige, die aus
einer Salzburger Juristenfamilie stammt, im-
mer etwas werden, das Sicherheit garantiert
—Notarin etwa. Warum sie sich dennoch fur
die Kunst entschieden hat? ,Weil ich nicht
anders kann.“ Die kleine Nahmaschine auf
dem Tisch erzahlt, wo Eders kunstlerische
Wurzeln liegen: Sie hat Buhnen- und Kos-
timgestaltung am Mozarteum studiert. Zur
Malerei gekommen sei sie zufallig. ,Ich ha-
be schon als Kind mit einer solchen Selbst-
verstandlichkeit gezeichnet, dass ich nichts
Besonderes darin gesehen habe.” Im Inter-
net sind ihre Werke Ubrigens kaum zu fin-
den. ,Absicht®, sagtsie, ,ich will meine Ar-
beiten unauffallig vorbereiten und dann groB
prasentieren.”

BILDER: SN/BERNHARD GEIER (2)



Das Wolfgang:
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Dem

Himmel zum Greifen nahe

Ob ein entspanntes Mittagessen, Firmenevent, Weihnachtsfeier, private Feste oder ein
besonderer Anlass, das alles ist im Das Wolfgang am Airport Salzburg maglich.

Chillig, trendig und etwas ganz Besonde-
resist das Restaurant Das Wolfgangim
zweiten Stock des Flughafenterminals.
Die Open-Air-Dachterrasse bietet beim
Konsumieren der frisch zubereiteten Spei-
sen und Getranke einen einmaligen Aus-
blick direkt auf das Vorfeld des Flughafens
und auf die wunderbare Bergwelt.

Frische und mediterrane Kiiche

Nach der Renovierung im Frahjahr 2022
begruBt die Panorama-Lounge Das Wolf-
gang ihre Gaste taglich mit einer vielfalti-
gen Speisekarte mit saisonalen Gerichten
vonregionalen Premiumlieferanten. Das
Hauptaugenmerk liegt dabei auf frischer
Kuche mit mediterranem Touch sowie
Kostlichkeiten vom Outdoor-Girill.

Die Speisekarte lasst das Feinschme-
ckerherz hdherschlagen und bietet vom
saftigen Simmentaler Bio-Beiried Gber
warme und kalte Tapas und vegane Bur-
ger bis zum hausgemachten Windbeutel
eine leckere Auswahl. Momentan ergan-
zen unsere Speisekarte kdstliche Herbst-
gerichte wie ein lauwarme geraducherte En-

tenbrust mit Herbstsalat, Pilzen und kara-
mellisierten Walnusskernen oder hausge-
machte Hirsch-Laiberlim Laugen-Knopf-
brot, Senfhonig-Dip, Camembert, Salat,
gegrillter Hokkaidokdrbis, StBkartoffel-
Pommes und Triffelmayonnaise.

Gefragte Location fiir jeden Anlass
Das Wolfgang ist mitinsgesamt 120 Out-
door-undrund 40 Indoor-Sitzplatzen nicht
nur die perfekte Location fur ein entspann-
tes Essen zu Mittag oder ein chilliges After-
Work-Treffen, sondern auch fur einen be-
sonderen Anlass im privaten Rahmen so-
wie fur Firmenfeiern aller Art. Vom kulinari-
schen Erlebnis bis zum Abfeiern bei der
,Fly me to the moon“-Party —auf der Dach-
terrasse des Flughafens ist das alles mog-
lich. Durchgéngige Markisen schitzen bei
Sonne und bei Regen. Die Veranstaltungs-
raume im ersten Stock des Flughafens er-
ganzen das vielfaltige Angebot und er-
moglichen sogar Events und Veranstaltun-
gen bis zu 300 Personen.Der faszinieren-
de Blick auf das Flughafenvorfeld schafft
eine inspirierende Atmosphére und ist der

richtige Rahmen fUr Festlichkeiten wie Fir-
menfeiern oder private Feste sowie Tagun-
genund Workshops.

Egal ob Sie noch vor dem Abflug ein
schnelles Mittagessen, mit den Kindern
Flugzeuge schauen oder einen besonde-
ren Abend im Das Wolfgang genieBen
mochten, wir freuen uns sehr auf Ihren Be-
such und planen auch gerne lhre Veran-
staltung so, dass sie bestimmt zu einem
unvergesslichen Erlebnis wird!

Info & Kontakt

Lagardére Travel Retail Austria
GmbH, Terminal 1

Innsbrucker BundesstraB3e 95
5020 Salzburg

Anfragen Veranstaltung:

Tel.: +43(0) 662/852 751-12
SALZBURG@LAGARDERE-TR.AT
Tischreservierung Das Wolfgang:
Tel.: +43(0) 662/852 751-17
DASWOLFGANG@LAGARDERE-TR.AT

ANZEIGE
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ARCOTEL®

Castellani

SN/ARCOTEL CASTELLANI (4)

- In Salzburg!

Mit dem Namen ARCOTEL Castellani verbindet man in Salzburg

seit vielen Jahren Veranstaltungen im groBen Stil.

Verona, Dresden, Reims und Vilnius:
Die vier neu renovierten Seminarraume im
ARCOTEL Castellani heiBen die Gaste hell
und freundlich willkommen. Hochauflo-
sende Screens, LED-Walls und eine inte-
grierte Tonanlage sorgen fur optimales Ar-
beitsklima und einen angenehmen Sound.
Auf 370 m2 Gesamtflache finden hier Fir-
men-Events und private Feste wie romanti-
sche Hochzeiten und Familienfeiern groB-
zugig Platz.

Die Képfe sind voll und eine Pause ist
angesagt? Frisches Obst, hausgemachte
Snacks sowie Brain Food gibt es direktim
Foyer des Veranstaltungszentrums!
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Im Business macht es manchmal einfach
Sinn, sich aus dem Alltagsumfeld rauszu-
nehmen und sich an einem neutralen Ort
zusammenzusetzen. Ohne Ablenkungs-
faktoren und vollig ungestort kann so das
gesetzte Ziel produktiv und konzentriert er-
reicht werden.

Durch seine Lage — mitten in der Stadt
Salzburg und doch im Grinen —istdas
ARCOTEL Castellani der ideale Partner fur
Seminare, Workshops und Co. Kreative
Themenfindung geht hier wie von selbst.
Die hochwertigen Moderationstools und
Tagungsmaterialien erleichtern den
Workflow.
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Rundum-Service
LWir, Elisabeth Maibaum und Petra Win-
derlich, vom ARCOTEL Castellani Con-
vention-Team, sind lhre persénlichen An-
sprechpartnerinnen. Kennen Sie schon
unsere Angebote? Wir laden Sie herzlich
zuuns ein! Gerne zeigen und erzahlen wir
Ihnen die fast unbegrenzten Moglichkeiten
inunserem Haus, wie wir aus lhrer Idee ein
maBgeschneidertes Event machen.

Unsere Tagungs- und Eventangebote
sind mit Sicherheit so flexibel wie unser
Team und unsere groBzugigen Veranstal-
tungsraumlichkeiten.

Wir freuen uns auf Sie!”

Info & Kontakt

ARCOTEL Castellani

Alpenstral3e 6
5020 Salzburg

Tel.: +43 (0) 662 /20 60-708
CONVENTION.CASTELLANI@ARCOTEL.COM

CASTELLANI.ARCOTEL.COM

ANZEIGE
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Salypurett Nochriien

SNCARD
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SN-Card-Vorteil:

10% ErmiBigung fiir

eine einmalige Buchung
einer der Carrera-Autorenn-
bahnen in der Garrera World.

Laufzeit: 28. Oktober 2022
bis 31. Janner 2023

Vortells-
pass 100

Der Gutschein muss im Unternehmen
vor der Bestellung vorgewiesen werden.

Anleitung:

1. Bei der Reservierung das Stichwort
,Vorteilspass 100" anfihren.

2. Den Vorteilspass-100-Gutschein vor der Bestellung vorweisen.

3. Nicht mit anderen ErmaBigungen kombinierbar.

4. Beim Besuch kann nur ein Gutschein pro Person eingel6st
werden — nur gultig bei Vorlage der SN-Card.

5. Offnungszeiten sind auf dem Gutschein nachzulesen.

6. Aktionszeitraum ist auf dem Gutschein nachzulesen.

Nutzungshinweise:

Das Bertcksichtigen der Anleitung ist unerlasslich, um lhren Besuch fur
Sie moglichst angenehm und reibungslos zu gestalten. Bei Nichtbefol-
gung ist man nicht verpflichtet, Ihren Gutschein einzul6sen. Wir bitten
um lhr Verstandnis, dass es bei dem teilnehmenden Betrieb eventuell
zu Reservierungsengpassen kommen kann. Nur der Originalgutschein
ist einlosbar (keine Kopien gultig). Rickerstattungen sind grundsatzlich
nicht moglich. Keine Barablose bei Nichteinlosung.

Rechtliches:
Die Nutzungsrechte aller Fotos liegen bei dem im Vorteilspass 100 vertretenen Partner
Irrtimer sowie Druck- und Satzfehler vorbehalten; alle Angaben ohne Gewahr!

Info unter:
Tel. +43 662 /8373-222 bzw. sncard@sn.at
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WENN SIE MEHR WISSEN WOLLEN

Die Carrera WORLD lockt Autorennbahn-Fans! Carrera World

HeiBe Rennen auf tiber 900 m2: Die Carrera WORLD in Puch bei Hallein Iadt Motorsport-und ~ Rennbahn Allee 1
Rennfans zu jeder Menge Action ein. Auf 3 rasanten ,Carrera DIGITAL 132-Strecken toben 5412 Puch bei Hallein

sich bis zu 6 Fahrer gleichzeitig aus. Kleine Rennfahrer ab 6 Jahren kommen auf den beiden  Tel.:+43 662 / 88 92 16 00
,Carrera GO!!!"- Rennbahnen aufihre Kosten. Der Zugang zum Shop sowie die Nutzung des  info@carrera-world.com
Parcours fur ferngesteuerte Fahrzeuge und der ,,Carrera FIRST“-Rennbahn sind kostenlos.

Offnungszeiten: Mi., Do., So.: 10 bis 18 Uhr;
Buchungen unter: carrera-world.com mit dem Code: SALZBURG100 Fr., Sa.: 10 bis 19 Uhr.
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R\:_STAURANT

SALZBURG

Meissl & Schadn. Ein legendarer Name, der dort
wohnhaft ist, wo er schon immer hingehorte, und das
Meisterhafte in die Getreidegasse bringt.

WILLKOMMEN IN SALZBURG

Getreidegasse 30, 5020 Salzburg, +43 662 90 302
salzburg@schnitzellove.com, www.schnitzellove.com

#SCHNITZELLOVE

Wien - Salzburg
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Linzer Bundesstralle 33
5020 Salzburg (Gnigl)

Gutscheine sind

www.virtual-escape.at
P online und vor Ort erhaltlich



